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Prologo a la primera edicién

La primera parte de este libro es una descripcién de
nuestro estudio sobre la arquitectura del strip * comercial La
segunda es una generalizacion sobre el simbolismo en arquitec-
tura y la iconografia del sprawl ** urbano, a partir de los resul-
tados de la primera parte.

La carretera 91 atraviesa Las Vegas v e5 ¢l arguetipo de
la via comercial, fendémeno que se da aqui en su forma més pura e
intensa. Creemos gue la documentacién y el analisis cuidadoso de
su forma fisica es tan importante para los arquitectos y urbanistas
de hoy como fueron los estudios de la Europa medieval y la Grecia
vy Roma antiguas para las generaciones precedentes. Tal estudio ayu-
dard a definir un nuevo tipo de forma urbana que emerge en Ameé-
rica y Europa, y es radicalmente diferente del que hemos conocido;
estamos mal preparados para abordar esa forma, y hoy, desde nues-
tra ignorancia, la denominamos ramificacion urbana (urban sprawl).

* Los autores utilizan la palabra strip (literalmente, =tiras,
«faja», «banda») para designar el conjunto urbano —comercial o re-
sidencial— nacido a lo largo de una calle o una carretera. Aqui lo
hemeos traducido por via, calle, o s¢ ha conservado el término inglés,
segin lo aconsejase el contexto (N. del T.)

#* Spraw! significa «desparramarses, «caer o ténderse con
los brazes ¥y piernas abiertoss. Con el término wrban sprawl, los
autores designan una determinada configuracion urbana de tipo muy
ramificado ¥ crecimiento espontineo, que luego contraponen a las
megastructures, méds planificadas y usualmente de mayor densidad.
Recientemente se ha empleado en castellano la expresion «ciudad ten-
taculars para expresar un concepto parecido, aunque no igual. Por
elle, hemos preferido traducirlo por sramificacidn urbanas (N. del T.).



La finalidad de este eg

mente abierta, a tm,_,ghdiu o5 Ilqgar a comprender esa forma con la
de valor, v comenzar , 9€¢ Una investigacidn desprovista de juicios
miento. % desarrollar técnicas nuevas para su trata-

Asi empeza
mos en la YHIEPSCI’IEE la introduccién a un estudio que dirigi-
1968. En realidad se trl of Art and Architecture en el otofio de
prendido como labor fitaba de un proyecto de investigacién, em-
diantes de arquitectup, - equipo entre tres profesores, nueve estu-
de dibujo, de aacuerdqu'* dos estudiantes de urbanismo y otros dos
El estudio se titulabg “°N 108 programas de graduacion de Yale.
formal como investig '_Aprendicnda de Las Vegas, o el Andlisis
tre, ¥ ya imbuidos ¢ Cidn de disefio». Hacia el final del semes-
cambiaron el subﬂf_u]“l espiritu de Las Vegas, los estudiantes
proletarias. % por el de «La gran locomotora cultural

Pasamos tre
Los Angeles v diez E; Semanas en la biblioteca, cuatro dias en
diez semanas en analj, % Vegas. Volvimos a Yale v empleamos
Con anterioridad, nos fr y presentar nuestros descubrimientos.
Vegas varias veces v 2““5{5- los autores, habiamos visitado Las
Lots, or Learning frg, crit¢ =A Significance for A & P Parking
aparcamientos A & P, Las Vegas» («Un Significado para los
tural Foruwm, marzo d;? Aprendiendo de Las Vegass, en Architec-
ma de estudio que tr 1968); esto constituia la base del progra-
mos el trabajo en docg “2M0S durante el verano de 1968. Dividi-
grupos, vy en cinco fase temas, a asignar a individuos o pequefios
cadas, a cubrir en %, incluida la fase III, « Investigacion apli-
contiene el articulo o Vegas. La primera parte de este libro
tados del proyecto de ; 2inal revisado de acuerdo con los resul-
docena de personas ng, 'VeStigacion. Desgraciadamente, con una
gramados ni disponig, Pedi2mos abarcar todos los temas pro-
para tratar otros as os del tiempo o los datos suficientes
queza de informacién . to5 adecuadamente. Queda aun gran ri-
Ademas, algunos enf rquitecténica por recoger en Las Vegas,
subrayado en este libp ¢S, imMportantes en el estudio, no se han
dagdgica por transfor.h: por ejemplo, nuestra preocupacién pe-
fura en una nueva he 20 E-'! tradicional =estudio» de arquitec-
nuestro particular imﬁrrﬂmtﬁnta para enscfiar arguitectura, y
cuados que los que hqhéﬁ en hallar medios graficos mis ade-
describir el urbanismg ¥ Utilizan arquitectos y urbanistas para
comercial, =de ramificacién» y especialmente la via

Las Vegas a
ritu de mlabur%mmnc{iﬁiﬁ nuestro proyecto con cortesia v espi-
como en los ejecutivog DO €n los circulos tecnmicourbanisticos
* Ni la ciudad ni el condado disponian de
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fondos, y el presidente del Strip Beautification Committee con-
siderd que Yale debia pagar a Las Vegas por hacer el estudio.
El dia de nuestra llegada un periddico local anunciaba, «Profe-
sor de Yale ensalzard el Strip por 8.925 §». Unos dias después,
cuandeo todavia solicitamos, esperanzados, una nueva suma para
hacer una pelicula, el periddico replicé, «Profesor de Yale sube
¢l precio por ensalzar el Strips. Lo mis cerca que llegamos de
una ayuda financiera oficial fue la reduccidn del precio por
hora para utilizar el helicoptero de Mr., Howard Hughes.

Nuestras ideas también fueron acogidas con un escep-
ticismo cortés v nuestra cosecha se redujo a que el Beautifica-
tion Committee continuase recomendando la conversion del
Strip en una especie de Campos Eliseos del Oeste, obstaculi-
zando la visién de los rétulos con drboles ¥ elevando el nivel de
humedad con gigantescas fuentes, ¥ que los organismos locales
de urbanismo insistieran en persuadir a las estaciones de gaso-
lina de que debian imitar la arquitectura de los casinos, en bien
de la unidad arquitectonica.

En cambio, el Stardust Hotel, uno de los mejores del
Strip, nos alojé gratuitamente a todos. Las agencias de alquiler
de coches se pusieron de acuerdo para que pudié¢ramos utilizar
gratuitamente un vehiculo durante una semana. Y la Young
Electric Sign Company (YESCO), v en particular Mr. Vaughan
Cannon, se instituyé en nuestro anfitrién en jefe en Las Vegas.
Ademass, estamos agradecidos a Mr. Jerry Litman, entonces de
Las Vegas Sun, por intentar dar una mejor prensa a nuestro
estudio. Y finalmente, damos las gracias al respetado ciudadano
de Las Vegas que llevo legalmente a una profesora de Yale a la
gala de inauguracién de Circus Circus Casino y nos introdujo
con artimafias a todos los demas, ataviados para la situacion
con ropas de desecho de los almacenes locales del Ejército de
Salvacion, en este auténtico acontecimiento social.

Grande es la tentacidn de aumentar la lista de agradeci-
mientos hasta incluir a todos aquellos hacia quienes tres per-
sonas se sienten gratamente agradecidas por la ayuda prestada
a sus vidas intelectuales. La siguiente relacién, entresacada de
esa otra mucho més amplia, estd formada por todos aguellos que
han sido los puntales intelectuales y artisticos de este proyecto
concreto. Son el fallecido Donald Drew Egbert, Herbert J. Gans,
J. B. Jackson, Louis Kahn, Arthur Korn, Jean Labatut, Esther
McCoy, Robert B. Mitchell, Charles Moore, Lewis Mumford, los
artistas Pop (particularmente Edward Ruscha), Vincent Scully,
Charles Seeger, Melvin M. Webber v Tom Wolfe. Con cierta te-
meridad reconocemos también la avuda de Miguel Angel, los
manieristas italianos e ingleses, Sir Edwin Lutyens, Sir Patrick
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Geddes, Frank Lloyd Wright y las primeras generaciones de los
arquitectos hercicos modernos.

Como hemos criticado la arquitectura moderna, cumple
declarar aqui nuestra intensa admiracién por su primer periodo,
cuando sus fundadores, sensibles a su tiempo, proclamaron la
revolucidon correcta. Nuestra argumentacién se refiere princi-
palmente a la prolongacidén distorsionada e irrelevante de esa
revolucién hoy vieja. Por lo mismo, nada de lo que decimos
tiene que ver con los numerosos arquitectos actuales que, tras
descubrir en la prictica v merced a presiones econdémicas, que
la retdrica de la revolucion arquitecténica no funcionaria va, la
han rechazado y estdn construyendo edificios sinceros v en linea
con las necesidades del cliente v de nuestro tiempo. Tampoco
va dirigida nuestra critica a aquellos arquitectos v estudiosos
que estdn desarrollando nuevas aproximaciones a la arquitec-
tura mediante investigaciones en campos afines y métodos cien-
tificos. Ellos también forman parte de la reaccién contra la
misma arquitectura que criticamos nosotros. En nuestra opi-
nion, cuantas més direcciones tome la arquitectura en este pun-
to, mucho mejor. La nuestra no excluye las suyas ni al con-
trario.

Nuestro mas caluroso agradecimiento por la ayuda que
prestaron a nuestro trabajo Avis Car Rental, Las Vegas; The
Celeste and Armand Bartos Foundation; Dennis Durden; €l ho-
norable Oran Gragson, alcalde de Las Vegas; doctor David
Henry, administrador del Condado; Hertz Car Rental, Las Vegas;
George Izenour; Philip Johnson; Edgar J. Kaufmann Founda-
tion; Alan Lapidus; Morris Lapidus; National Car Rental, Las
Vegas; The Ossabaw Island Project; The Nathaniel and Marjorie
Owings Foundation; The Rohm and Haas Company, Filadelfia;
personal de Clark Country Planning Commission; personal de
Las Vegas City Planning Commission; U.C.L.A. School of Archi-
tecture and Urban Planning; Yale Reports; The Young Electric
Sign Company, Las Vegas; v a todo el personal y colaboradores
de la Yale School of Art and Architecture que tanto se esforza-
ron y ayudaron, especialmente a Gert Wood; al decano Howard
Weaver, Charles Moore y la Universidad de Yale, ninguno de los
cuales se extrand de que los arquitectos de Yale pudiesen abri-
gar unas intenciones muy serias hacia Las Vegas y recabaron
fondos cuando nuestros magros recursos se agotaron.

Gracias también a los estudiantes cuya pericia, energia
e ingenio fueron el combustible de la gran locomotora cultural,
pues solo ellos supieron darle ese cardcter especial y ensefiarnos
cémo vivir y aprender en Las Vegas,

Damos también las gracias, por la redaccién del libro,
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a la Edgar J. Kaufmann Foundation y la Celeste and Armand
Bartos Foundation, que nos ayudaron por segunda vez; a 1:3: Na-
tional Endowment for the Arts de Washington, D. C., organismo
federal creado por una ley del Congreso en 1965; vy a nuestra
firma, Venturi and Rauch, especialmente a nuestro socio, nues-
tro Rauch de Gibraltar, por su apoyo a veces grufién pero siem-
pre vital y por los sacrificios que un pequefio despacho tiene
que hacer cuando tres de sus miembros se ponen a escribir
un libro; agradecemos a Virginia Gordan y Dan y Carol Scully
su ayuda v asesoramiento con las ilustraciones; ¥ a Janet Schu:e-
ren v Carol Rauch por mecancgrafiar el manuscrito. Y por _u'l-
timo a Steven lzenour, nuestro coautor, cotrabajador y sime

gia non. )

Denise Scott Brown y Robert Venturi

Calivigny Island, W I.



Prologo a la edicion revisada 1977

Esta nueva edicion de Aprendiendo de Las Vegas nace
por el disgusto que han manifestado los estudiantes v otras
personas ante el precio de la versién original. Conocedores de
que una reimpresion de la versidn original costaria casi dos
veces mas gque la primera, hemos preferido abreviar el libro
para poner sus ideas al alcance de los que desean leerlo. Al
mismo tiempo eso nos ha dado la oportunidad de enfocar mas
claramente nuestros argumentos y afiadir otros, con lo que la
nueva edicion, aunque abreviada, tiene un caricter propio v va
mas alld que su. progenitora.

Las omisiones se centran principalmente en la parte
final de nuestro trabajo ¥ en aproximadamente un tercio de las
ilustraciones, incluidas casi todas las que iban en color v aque-
llas en blanco ¥ negro que no se podian reducir a un formato
menor. El cambio de formato reduce el coste, pero esperamos
que sirva también para desplazar el énfasis del libro desde las
ilustraciones al texto y para acabar con el conflicto entre nues-
tra critica del disefio Bauhaus y el disefio Bauhaus tardio del
libro; el «interesantes estilo moderno de la primera edicidn
contradecia, a nuestro juicio, el contenido, v el triple espacio
entre lineas dificultaba la lectura del texto.

Tras desnudarlos y vestirlos con otras ropas, los ana-
lisis de la Parte I y las teorfas de la Parte II mostrarian con mas
claridad lo que nosotros pretendiamos que fuesen: un tratado
sobre el simbolismo en la arquitectura. Las Vegas no constitu-
ven el tema de nuestro libro, El simbolismo de la forma arqui-
tectdnica, si. La mayoria de las modificaciones del texto (aparte
de las correcciones de errores v los cambios destinados a ajus-
tarse al nuevo formato) se han hecho desde ese punto de vista.
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Por la misma razdn hemos afiadide un subtitulo, El simbolismo
olvidado de la forma arguitectdnica. También se han introduci-
do algunos cambios mas, y esperamos que con elegancia, para
sdesexualizars el texto. Siguiendo la costumbre mas sana v hu-
mana de nuestros dias, ¢l arquitecto ya no es designado co-
mo «éls,

Eszte no es lugar adecuado para responder a nuestros
criticos, pero como pretendemos aumentar tanto como abre-
viamos, enumeraré nuestras respuestas publicadas en otros lu-
gares.

Las objeciones segiin las cuales al estudiar Las Vegas
demostribamos una falta de responsabilidad v preoccupacién
sociales se contestan en un articulo titulado «On Architectural
Formalism and Social Concern; a Discourse for Social Planners
and Radical Chic Architects»,

Desde que se escribié Aprendiendo de Las Vegas, las
luces de la ciudad se han apagado un tanto vy la confianza de los
americanos en el automdvil ¥ en otros recursos han encallado
en la primera de muchas crisis posibles. El gasto elevado de
energia vy el despilfarro urbano no son fundamentos centrales
de nuestra argumentacién en favor de la arquitectura simbélica
¥ la receptividad a los valores de otros pueblos; intenté demos-
trar por qué en una entrevista publicada en On Site on Energy.

La nota de Robert Venturi sobre la autoria de la pri-
mera edicidn, con su reconocimiento a las contribuciones de sus
coautores y colaboradores, fue virtualmente ignorada por casi
todos los que resefiaron el libro. Los resentimientos personales
ante el caballeroso tratamiento de mi aportacién y las atribu-
ciones que en general han hecho arquitectos y periodistas me
llevaron a analizar la estructura social de la profesidn, su domi-
nacién por machos de la clase alta v el énfasis de sus miembros
en el Star System arquitectdnico. El resultado es un articulo
titulado «Sexism and the Star System in Architectures,

En la bibliografia sobre Venturi ¥ Rauch, que se ha in-
cluido en esta edicidn, se encontrardn las referencias de estos
¥ otros articulos. Esa lista de escritos de miembros de la firma
¥ otros autores ¢s la mas completa de que disponemos. Recibi-
remos con agrado cualguier informacién que hayamos omitido.

Desde la publicacién del libro, nuestras ideas sobre el
simbolismo en la arquitectura se han plasmado en varios pro-
vectos diferentes. El estudio de Yale que dio lugar a Aprendien-
do de Las Vegas fue seguido al afio siguiente por un estudio
del simbolismo arquitectdnico en los suburbios residenciales,
titulado «Remedial Housing for Architects, or Learning from
Levittown» («Viviendas terapéuticas para arquitecios, o Apren-
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diendo de Levittown»), Este material forma parte de «Signs of
Life: Symbols in the American City», una exposicion que dise-
fiarmos para el bicentenario de la National Collection of Fine
Arts del Smithsonian Institution en la Renwick Gallery. En una
vena similar, en el articulo «Symbols, Signs and Aesthetics: Ar-
chitectural Taste in a Pluralist Society» («Simbolos, signos ¥
estética: el gusto arguitectdonico en una sociedad pluralistas) se
comenta el contenido social del simbolismo arquitecténico v la
relacion entre los arquitectos y las diferentes culturas del gusto
en nuestra sociedad; v en otro, =Architecture as Shelter with
Decoration on It» («La arquitectura como refugio con decora-
cidn»), se amplian nuesiras teorias sobre el simbolismo.

Las cuestiones de pedagogia arquitectdnica fueron una
de las grandes preocupaciones de los dos proyectos de Yale,
pero sélo se apuntaban en Aprendiendo de Las Vegas. En esta
version revisada, el texto paralelo de las notas de estudio se ha
trasladado @ una seccidn aparte, que va unida al texto de la
Parte I. De esta forma se restituve algo de su identidad origi-
ria. En el articulo titulado «On Formal Analysis as Design Re-
search, with Some MNotes on Studio Pedagogy» («Sobre el ana-
lisis formal como investigacion de disefio, con algunas notas
sobre pedagogia del estudios) se exponen nuevas ideas sobre la
pedagogia, la investigacidén v el estudio de la arquitectura.

En la bibliografia se enumeran las publicaciones sobre
nuestras obras de arquitectura. Recientemente, la revista japo-
nesa Architecture and Urbanism ha cubierto ampliamente en dos
de sus numeros los trabajos de nuestra firma.

En los nueve afios transcurridos desde que se inicio
nuestro estudio, Las Vegas v el Strip han cambiado también.
Algunos edificios tienen alas nuevas o fachadas reformadas. Al-
gunos rotulos yva no estin alli. Los delicados e intensos paneles
de nedn han cedido su lugar a los nuevos expositores blandos,
blancos, pldsticos e iluminados por detrds que alteran la escala
y la vitalidad del ornamento del Strip. Los cobertizos de apar-
camiento compiten ahora con los anuncios como portadores de
informaciéon simbdlica.

Pensamos que las ideas iniciales en Aprendiendo de
Las Vegas estdn siendo mucho mejor aceptadas hoy que cuando
se publicaron por primera vez. Creemos también que los arqui-
tectos, salvo unos cuantos obcecados, empiezan a comprender
que aguello que aprendimos de Las Vegas, ¥y que por implica-
cion ellos también deberian aprender, no consiste en colocar
anuncios de nedn en los Campos Eliseos o un cegador «2 4+ 2 = 4»
en el tejado del Mathematics Building, sino en reafirmar el
papel del simbolismo en la arquitectura, ¥y de paso, aprender
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una nueva receptividad a los gustos y valores de otras personas
y aplicar una nueva modestia a nuestros disefios ¥ a la idea que
tenemos de nuestro papel como arquitectos en la sociedad. La
arquitectura deberia ser, en el ultimo cuarto de este siglo, so-
cialmente menos coercitiva y estéticamente mas vital que los
porfiados y ampulosos edificios de nuestro pasado reciente. Los
arquitectos podemos aprender esto de Roma ¥ de Las Vegas, y
de cuanto veamos a nuestro alrededor siempre que se nos ocu-
rra mirar.
Denise Scott Brown
West Mount Airy, Filadelfia
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Aprendiendo de Las Vegas *

Para un escritor, la sustancia no consiste meramente
en esas realidades que cree descubrir; consiste mucho mds en
aguellas realidades que la literatura, los idiomas de su tiem-
po ¥ las imdgenes atin vivas de la literatura del pasado han
puesto ante él. Estilisticamente hablando, un escritor puede
expresar sus sentimientos hacia esa sustancia mediante la imi-
tacidn, si le va bien, o mediante la parodia, en caso contrario.

Aprender del paisaje existente es la manera de ser un
arquitecto revolucionario. ¥ no de un modo obvio, como ese
arrasar Paris para empezar de nuevo que proponia Le Corbu-
sier en los afios veinte, sino de un modo distinto, mas tolerante:
poniendo en cuestion nuestra manera de mirar a las cosas.

La via comercial, y en particular el Strip de Las Vegas
—que es su ejemplo por excelencia (figs. 1 v 2)}— desafia al ar-
quitecto a asumir un punto de vista positivo, no a mirarlo por
encima del hombro. Los arquitectos han perdido el habito de
mirar a su entorno imparcialmente, sin pretender juicios de va-
lor, convencidos como estdn de que la arquitectura moderna
ortodoxa es progresiva, cuando no revolucionaria, utépica y pu-
rista; y se sienten insatisfechos con las condiciones existentes.
La arquitectura moderna lo ha sido todo menos tolerante: sus
arquitectos prefirieron cambiar el entorno existente a mejorar
lo que estaba alli.

Pero saber ver lo comiin no es nada nuevo: las Bellas
Artes suelen seguir el camino abierto por el arte popular. Los

i Los asteriscos que figuran en los titules de los apartados
remiten a los materiales que bajo el encabezamiento correspondiente
forman parte de las Notas de Estudio a continuacién de la Parte L.
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arguitectos romanticos del siglo Xviil descubrieron una arqui-
tectura ruistica preexistente y convencional; los primeros aroui-
tectos modernos se apropiaron, sin grandes adaptaciones, de
un vocabulario industrial preexistente v convencional. Le Cor-
busier gustaba de los silos mecdnicos v los barcos de vapor; la
Bauhaus parecia una fibrica; Mies refind los detalles de las ace-
rias norteamericanas en sus edificios de hormigén. Los argui-
tectos modernos trabajan con la analogia, el simbolo y la ima-
gen ¥, aunque afirman rechazar todo determinante de sus for-
mas que no sea la necesidad estructural ¥ el programa, ob-
tienen ideas, analogia v estimulos de imdgenes inesperadas, El
proceso de aprendizaje es algo paraddjico: miramos atras, a la
historia v la tradicién, para avanzar; también podemos mirar
hacia abajo para ir hacia arriba. Y la suspensién del juicio
puede usarse como instrumento para formular luego un juicio
mais sensato. He aqui un modo de aprender de todas las cosas.

Valores comerciales v métodos comerciales *

Las Vegas se analizan aqui exclusivamente como fend-
meno de comunicacidn arguitectdnica. Del mismo modo que
el andlisis ‘de la estructura de una catedral gotica no tiene por
qué incluir un debate sobre la ética de la religion medieval, tam-
poco aqui ponemos en cuestion los valores de Las Vegas. La
ética de la publicidad comercial, de los intereses del juego v del
instinto competitivo no nos interesa aqui, aunque creemos, des-
de luego, que deberia formar parte de las tareas sintéticas y mads
amplias del arquitecto, de las cuales tal anilisis no seria sino
un aspecto.

En este contexto, el andlisis de una iglesia drive-in*
equivaldria al de un restaurante drive - in, pues se trata de un
estudio del método, vy no del contenido. El andlisis de una va-
riable arquitectdnica aislada de las demas es una actividad cien-
tifica ¥ humanista perfectamente respetable, siempre y cuando
después se vuelvan a sintetizar todas en el disefio. El andlisis del
urbanismo americano existente es una actividad socialmente
deseable en la medida en que nos ensefia a los arquitectos a ser
mas comprensivos ¥ menos autoritarios en los planes que hace-
mos tanto para la renovacion de los centros urbanos como para
las nuevas urbanizaciones. Ademas, no existe razdn por la cual

* En ella se podria asistir al servicio religioso sin bajar del
automdvil (N. del T.).
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los métodos de la persuasién comercial v el skyline* de los
anuncios, que se analizan aqui, no sirvan a un mayor progreso
cultural. Pero esto no depende enteramente del arquitecto.

Los anuncios estin casi bien

Los arquitectos capaces de aceptar las lecciones de la ar-
quitectura verndcula primitiva, tan fécil de captar en una expo-
sicion como «Arquitectura sin arquitectoss, asi como de la ar-
quitectura verndcula industrial, tan ficil de adaptar a un len-
guaje verniculo del espacio v la electrénica como a las compli-
cadas megaestructuras neobrutalistas o neoconstructivistas, no
reconocen facilmente la validez de lo verndculo comercial. Para
el artista, crear lo nuevo puede significar elegir lo antiguo o lo
existente. Los artistas pop supieron volver a aprender esta ver-
dad. Nuestro reconocimiento de la arquitectura comercial a la
escala de la autopista, se sittia, pues, dentro de esta tradicién.

Lo que ha hecho la arquitectura moderna no ha sido
tanto excluir lo comercial vernaculo como intentar apoderarse
de ello inventando y forzando un idioma vernaculo propio, me-
jorado y universal. Ha rechazado la combinacién de las Bellas
Artes con el arte vulgar. El paisaje italiano ha armonizado siem-
pre lo vulgar y lo vitruviano: los contorni en torno al duomo,
el lavadero del portiere frente al portone del padrone, el Super-
corfemaggiore frente al dbside romdnico. En muestras fuentes
nunca han jugado nifios desnudos, y jamds I. M. Pei serd feliz
en la carretera 66.

La arquitectura como espacio

Los arquitectos se han sentido fascinados ante un solo
elemento del paisaje urbano de Italia: la piazza. Es mas facil
que a uno le guste ese espacio tradicional, intrincadamente ce-
rrado y concebido a la escala del peatén, que la ramificacién
espacial de la carretera 66 o de Los Angeles. Los arquitectos se
han criado en el espacio, y el espacio cerrado es lo mas facil de
manejar. Durante los dltimos cuarenta afios, los tedricos de la
arquitectura moderna (con la excepcién en ocasiones de Wright v

* Linea que se recorta contra el cielo, formada por los

perfiles superiores de edificios u otros objetos (N. del T.).
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Le Corbusier) se han centrado en el espacio como ingrediente
esencial que diferencia la arquitectura de la pintura, Ig escul-
tura ¥ la literatura. Sus definiciones glorifican la unicidad de
ese medio; ¥ aunque a veces se permita a la esgultura y la pin-
tura ciertas caracteristicas espaciales, la arquitectura escultd-
rica o pictdrica es inaceptable porque el espacio es sa_grad—::u

La arquitectura purista fue en parte una reaccién contra
¢l eclecticismo del siglo x1x. Las iglesias gdticas, los bancos
renacentistas v las casas solariegas jacobitas eran f::a.ncamenlte
pintorescas. Mezclar estilos significaba mezclar medios. Atavia-
dos con estilos histéricos, los edificios evocaban asociaciones
explicitas y alusiones romaénticas al pasado para transmitir un
simbolismo literario, eclesidstico, nacional o pmgramﬂt:m._ No
bastaban las definiciones de la arquitectura como espacio y
forma al servicio del programa y la estructura. Es posible que
el solapado de disciplinas diluyera la arquitectura, pero en cam-
bio enriquecid el significado. o

Los arquitectos modernos abandonaron una tradicion
iconologica en la cual la pintura, la esculitura y el graﬁ:smn se
combinaban con la arquitectura. Los delicados jeroglificos de
un audaz pildn, las inscripciones arquetipicas de un an:-[mtrablc
romano, las procesiones en mosaico de San Apolinar, los ubi-
clios tatuajes que cubren las capillas del Giotto, las jerarquias
distribuidas en torno a los porticos goticos, e incluso los frescos
ilusionistas de las villas venecianas, contienen mensajes que
trascienden su contribucién ornamental al espacio arquitectc-
nico. La integracion de las artes en la arquitectura moderna se
ha considerado siempre buena, pero nadie pintd sobre Mies.
Los paneles pintados flotaban independientes de la estructura
mediante juntas ocultas; la escultura estaba de:ntpr:r 0 cerca _del
edificio pero rara vez sobre €l. Los objetos artisticos se utiliza-
ban para reforzar el espacio arquitecténico a expensas de su
propio contenido. El Kolbe del Pabellén de Barcelona solo
servia para realzar los espacios dirigidos: el mensaje era b?sn—
camente arguitectonico. Los diminutos réotulos sdlo_ contenian,
en la mavoria de los edificios modernos, los mensajes estricta-
mente necesarios, como Sefioras, acentos menores cicatera-
mente aplicados.

La arquitectura como simbolo

Los criticos e historiadores, que documentaron el «de-
elinar de los simbolos popularess en el arte, defendian a los ar-
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quitectos modernos ortodoxos, quienes rehuian el simbolismo
cﬁ: la forma como expresion o refuerzo del contenido: el signi-
fu:adiu habia de comunicarse no mediante la alusién a formas
previamente conocidas sino mediante las caracteristicas fisio-
némicas inherentes a la forma. La creacién de la forma arqui-
tectonica seria un proceso logico, libre de iméagenes de la expe-
riencia pasada y exclusivamente determinado por el programa
¥y la estructura, con Ja ayuda ocasional, como ha dicho Alan
Colquhoun.? de la intuicion.

Pero algunos criticos actuales han cuestionado el posi-
ble nivel de contenido a derivar de las formas abstractas. Otros
han demostrado que los funcionalistas, a pesar de sus protestas,
desarrollaban un vocabulario formal propio inspirado princi-
pah"neme en los movimientos artisticos en boga v en los len-
guajes vernaculos industriales; v los mds recientes seguidores,
como el grupo Archigram, han vuelto su mirada al Pop Art y
la industria espacial, pese a protestas similares. Sin embargo, la
mayoria de los criticos han menospreciado la iconologia con-
tinuadora que se da en el arte comercial popular, la heréldica
persuasiva que impregna todo nuestro entorno, desde las pa-
ginas publicitarias de The New Yorker hasta los superpaneles
electrénicos de Houston. Y su teoria sobre el =envilecimientos»
de la arquitectura simbdlica en el eclecticismo del siglo x1x ha
cerrado sus ojos al valor de esa arquitectura representacional
que s¢ da a lo largo de las carreteras. Los gue reconocen este
eclecticismo de carretera lo denigran porque hace alarde tanto
del cliché de una década atrds como del estilo de hace un siglo.
¢Y por qué no? El tiempo pasa muy de prisa hoy.

El Motel Miami Beach Modern, situado en una faja
desértica al sur de Delaware, recuerda a los agotados conducto-
res el ansiado lujo de un lugar de vacaciones en los tropicos v
quiza hasta los persuade a renunciar a esa elegante plantacion
llamada Motel Monticello que esta al otro lado de la frontera de
Virginia. El verdadero hotel de Miami alude a la elegancia in-
Ecrnad:iunal de una playa brasilefia, derivada a su vez del estilo
mternacional de un Corbu medio. Esta evolucién desde unos
origenes altos a unos epigonos bajos pasando por clﬂpas inter-
medias durd sélo treinta afios. Actualmente, la etapa interme-
dia, es decir, la arquitectura neoecléctica de los afios cuarenta
¥ cincuenta, resulta menos interesante que sus adaptaciones
comerciales. Las copias de Ed Stone a lo largo de las carreteras
tienen mas interés que el Ed Stone real,
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El simbolo en el espacio, anterior a la forma en el espacio: Las Vegas
como sistema de comunicacién *

El anuncio del Motel Monticello, la silueta de una enor-
me comoda Chippendale, es visible desde la carretera antes que
el Motel mismo. Esta arquitectura de estilos y signos es anties-
pacial; es m#as una arquitectura de la comunicacién que una
arquitectura del espacio; la comunicacién domina al espacio
en cuanto elemento de la arguitectura y del paisaje (figs. 1 a 6).
Pero estamos ante una nueva dimension del paisaje. Las aso-
ciaciones [ilosoficas del viejo eclecticismo evocaban significa-
dos sutiles y complejos a saborear en los déciles espacios del
paisaje tradicional. La persuasién comercial del eclecticismo de
carretera provoca un audaz impacto en el marco vasto y com-
plejo de un nuevo paisaje de grandes espacios, altas velocidades
¥ programas complejos. Estilos y signos establecen conexiones
entre numerosos elementos, colocados lejos v vistos aprisa.
El mensaje es rastreramente comercial; el contexto es bdsica-
mente nuevo.

Hace treinta afios, el conductor podia conservar cierto
sentido de la orientacién en el espacio. Ante el sencillo cruce de
carreteras, una pequefia sefial con una flecha confirmaba lo
que era obvio. Uno sabia siempre ddnde estaba, Cuando el cruce
de carreteras se convierte en un trébol, uno ha de girar a la
derecha para girar a la izquierda, contradiccidén sarcdsticamente
representada en el grabado de Alan D'Arcangelo (fig. 7). Pero
el conductor no tiene tiempo para sopesar paraddjicas sutilezas
en tan peligroso y sinuoso laberinto. El o ella confia en las se-
fiales que le gufan, sefiales enormes en vastos espacios que se
recorren a altas velocidades.

El predominio de las sefiales sobre el espacio se da a
escala peatonal en los grandes aeropuertos. La circulacién en
una gran estacion de ferrocarril requeria poco méds que un sen-
cillo sistema axial que llevaba del taxis al tren, pasando la ven-
tanilla de los billetes, la consigna, la sala de espera y el andén,
todos priacticamente sin sefializar. Los arquitectos se oponen a
las sefiales en los edificios: «Si la planta es clara, se sabe a dén-
de ir». Pero los programas y los montajes complejos requieren
combinaciones complejas de medios, mas alld de la purisima
triada arquitecténica de la estructura, la forma y la luz al ser-
vicio del espacio. Sugieren una arquitectura de comunicacién
vigorosa méds que una arquitectura de expresion sutil.
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La arquitectura de la persuasion

~ La comunicacién entre el trébol y el Seropuerto mueve
multitudes en coche o a pie siguiendo criterios de eficiencia y
seguridad. Pero es posible utilizar palabras y simbolos en el es-
pacio que busquen la persuasion comercial (figs. 6 v 28). El bazar
del Préximo Oriente no tiene sefiales: el Strip es pricticamente
una pura sefial (fig. 8). En el bazar, la comunicacion funciona
por la proximidad. A lo largo de sus estrechas callejuelas, los
compradores sienten y huelen la mercancia, y el mercader aplica
la persuasion oral explicita. En las estrechas calles de la ciudad
medieval, aunque hay sefiales, la persuasion se produce princi-
palmente mediante la vision y el olor de los pasteles reales, a
través de las puertas v ventanas de la panaderia. En la Calle
Mayor, los escaparates se desplicgan ante los peatones a lo largo
de las aceras, y los rétulos externos, perpendiculares a la calle
¥ ﬂrua:ntados por tanto hacia los automovilistas, dominan el es-
cenario casi por igual,

En la via comercial, las ventanas de los supermercados
no muestran mercancias. Puede haber carteles anunciadores de
las rebajas del dia, pero estin dispuestos de modo que puedan
leerlos los peatones que se acercan desde el aparcamiento. El
edificio mismo estd retranqueado respecto a la calzada v semio-
culto por los coches aparcados, como en la mayoria de los en-
tornos urbanos (fig. 9). El extenso aparcamiento esta en la parte
delantera, no atrds, pues tiene un cardcter tanto de simbolo
como de servicio. El edificio es bajo porque el aire acondicio-
nado ‘exige espacios bajos, v las técnicas de venta desaconsejan
los pisos altos; su arquitectura es neutra porque apenas si se
ve desde la calle. Tanto las mercancias como la arquitectura
estan desconectadas de la calzada. El gran rétulo se destaca para
conectar al conductor con la tienda, y calle abajo los fabricantes
nacionales anuncian sus galletas v sus detergentes en enormes
tab]er:us orientados hacia la carretera. La seiial grifica en el
espacio ha pasado a ser la arquitectura de este paisaje (figs. 10
¥ 11). Dentro, el A & P vuelve a ser como el bazar, salvo en una
cosa: el grafismo de los empaquetados sustituve a la persuasidn
oral del mercader. A otra escala, ¢l centro comercial a la orilla
de la autopista retorna con sus galerias peatonales a la calle
medieval,
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- El AXP y el espacio extenso en la tradicién histérica *

El Aparcamiento A & P * constituye la fase en curso
dentro de la evolucion del espacio extenso desde Versalles
(fig. 12). El espacio que separa la autopista rdpida de los edifi-
cios bajos vy dispersos no crea ningin cerramiento y establece
pocas direcciones. Moverse por una plaza es desplazarse entre
formas altas vy de cierre. Moverse por esle paisaje es recorrer
una vasta textura expansiva: la megatextura del paisaje comer-
cial. El aparcamiento es el parferre de ese paisaje de asfalto
(fig. 13). Las configuraciones de las lineas de aparcamiento mar-
can la direccidén a seguir tanto como los dibujos del pavimento,
los encintados, los bordillos v el fapis vert la marcaban en Ver-
salles; la trama de las farolas sustituye a los obeliscos y las
hileras de urnas v estatuas como punto de referencia v continui-
dad en el espacio extenso. Pero son las sefiales v los anuncios de
la autopista, con sus formas escultéricas o sus siluetas pictori-
cas, con sus posiciones especificas en el espacio, sus contornos
inflexionados y sus significados graficos, los que identifican y
unifican la megatextura. Establecen conexiones verbales y sim-
bolicas a través del espacio, comunicando complejos significa-
dos mediante cientos de asociaciones en unos segundos v desde
lejos. El simbolo domina el espacio. La arquitectura no basta.
Y como las relaciones espaciales se establecen mds con los sim-
bolos que con las formas, la arquitectura de este paisaje se con-
vierte en simbolo en ¢l espacio més que en forma en el espacio.
La arquitectura define muy pocas cosas: el gran anuncio v el
pequefio edificio son las reglas de la carretera 66.

El rétulo es méds importante que la arquitectura. Esto
se refleja en el presupuesto del propietario. El rétulo, en pri-
mer plano, es un grosero alarde; el edificio, en segundo plano,
una modesta necesidad Lo barato aqui es la arquitectura. A ve-
ces, el propio edificio es un anuncio. La tienda de patos con
forma de pato, llamada «El Patito de Long Island» («The Long
Island Duckling») (figs. 14 y 15) es refugio arquitecténico y sim-
bolo escultérico. Antes del movimiento moderno, era frecuente
la contradiccién entre el interior v el exterior en arquitectura, y
particularmente en la arquitectura urbana y monumental (fig 16).
Las ctupulas barrocas eran simbolos, ademis de construcciones
eéspaciales, ¥ mds grandes y altas por fuera que por dentro para
dominar su marco urbano ¥ comunicar su mensaje simbdlico.
Lo mismo ocurre con las falsas fachadas de las tiendas del

* Cadena de restaurantes-aparcamientos, muy popular
en Estados Unidos (N. del T.).
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Oeste. Son mas grandes y altas que los interiores para comuni-
car la importancia de la tienda y realzar la calidad y unidad
de la calle. Pero esas falsas fachadas guardan el orden y la escala
de la Calle Mayor. Podemos aprender nuevas y vivas lecciones
sobre la arquitectura impura de la comunicacién en esas ciu-
dades del desierto, al borde de las autopistas del Oeste actual.
Lm-:l edificios pequefios v bajos, de un gris parduzco como el
desierto, se apartan de la calle que ahora es una autopista, y
sus falsas fachadas se desprenden de ellos para colocarse per-
p_:mdicularm a esa autopista en forma de grandes y altos anun-
cios. Si prescindimos de los anuncios, nos quedamos sin lugar.
La ciudad del desierto es comunicacién intensiva a lo largo de
la autopista.

De Roma a Las Vegas

Las Vegas es la apoteosis de la ciudad del desierto. Vi-
sitar Las Vegas a mediados de los afios sesenta era como visitar
Roma a fines de los cuarenta. Para los jévenes norteamericanos
de esos afios, familiarizados s6lo con la ciudad cuadriculada ¥
concebida para el automovil v con las teorias antiurbanas de la
generacion anterior de arquitectos, los tradicionales espacios
urbanos, la escala peatonal y la mezcla de estilos, dentro de una
continuidad, de las piazzas italianas fueron una auténtica reve-
Iac_iﬁn. Redescubrieron la piazza. Dos décadas después, los ar-
quitectos quizds estdn en condiciones de aprender una leccién
parecida respecto al espacio abierto y extenso, concebido a gran
escala y para altas velocidades. Las Vegas es al Strip lo que
Roma es a la piazza.

Existen mas paralelismos entre Roma y Las Vegas: sus
asentamientos expansivos en la Campagna y el desierto de Mo-
lave, por ejemplo, que tienden a enfocar y aclarar sus imégenes.
En_::ambil}. Las Vegas fue construida en un dia, o mejor, el
Strip se desarrollé en un desierto virgen v en poco tiempo. No
¢ superpuso a una trama anterior como la Roma del peregrino
en la Contrarreforma y las vias comerciales de las ciudades de
Oriente. Por eso es mds fécil de estudiar, Cada ciudad es mas
un arquetipo que un prototipo. Un ejemplo exagerado del que
sacar lecciones sobre lo tipico. Cada ciudad superpone con vive-
za u!cmentﬂs de escala supranacional sobre un tejido local:
iglesias en la capital religiosa, casinos y anuncios en la capital
del ocio. Esto provoca violentas yuxtaposiciones de uso y escala
en ambas ciudades. Las iglesias de Roma, en calles y plaza, estdn
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abiertas al pablico; el peregrino, religioso o arquitecto, puede ca-
minar de iglesia a iglesia. En Las Vegas, el jugador o el arqui.
tecto puede entrar también en muy diversos casinos a lo largo
de Strip. Los casinos y vestibulos de Las Vegas son decorativos
y monumentales y estin abiertos a los transelintes; a excepcidn
de un pufiado de viejos bancos y estaciones de ferrocarril, son
tmicos en las ciudades norteamericanas. El mapa que hizo
Nolli a mediados del siglo xviin revela las sensibles y complica-
das conexiones entre los espacios publicos y los espacios priva-
dos de Roma (fig. 17). Los edificios privados se representan con
un sombreado gris en el que se incrustan los espacios publicos,
exteriores e interiores. Estos espacios, cubiertos o al aire libre,
se representan con minucioso detalle mediante un tono mas os-
curo. Los interiores de las iglesias parecen piazzas y patios de
palacio, aunque se articula una rica variedad de calidades y es-
calas.

Planos de Las Vegas

Un plano «Molli» del Strip de Las Vegas revela y aclara
lo que es publico v lo que es privado, pero aqui la escala se am-
plia por la inclusién del aparcamiento y se invierte la propor-
cion macizo [/ vacio a causa de los espacios abiertos del desierto.
La representacion de los componentes Nolli a partir de una foto
aerea nos da una curiosa seccidn de los sistemas del Strip (fig. 18).
Estos componentes, separados v redefinidos, podrian ser los
terrenos sin urbanizar, el asfalto, los automdviles, los edificios
¥ el espacio ceremonial (fig. 19 a-e). Recompuestos, describen el
equivalente a la via de los peregrinos en Las Vegas, aunque a
esa descripcidon le falten, como al plano de Nolli, las dimensio-
nes iconologicas de la experiencia (fig. 20).

Un plano convencional de usos del suelo en Las Vegas
puede mostrar la estructura general del uso comercial de la
ciudad en relacién con otros usos, pero no los detalles de la
intensidad o los tipos de usos. Los planos «de usos del suelos
de los interiores de los casinos, sin embargo, empiezan a sugerir
la planificacién sistemdtica comin a todos los casinos (fig. 21).
Los planos de sestablecimientos» v «direcciones» del Strip pue-
den representar tanto la intensidad como la variedad de los
usos (fig. 22). Los planos de distribucidén muestran las tramas
de, por ejemplo, las iglesias v las tiendas de alimentacion (figu-
ras 24 y 25) que Las Vegas comparte con otras ciudades, y aque-
llas otras como las de las capillas nupciales v las estaciones de
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alquiler de coches (figs. 26 v 27) que son tinicas y estin orien-
tadas al Strip. Es muy dificil evocar las calidades ambientales
de Las Vegas, porque dependen fundamentalmente de los va-
tios (fig. 23), de la animacion y la iconologia; sin embargo, algo
pueden ayudarnos en este sentido los «mapas de mensajess», los
mapas turisticos y los folletos (figs. 28 v 71).

La Calle Mayor y el Strip *

Un callejero de Las Vegas revela dos escalas de movi-
miento dentro de la trama urbana: la de la Calle Mayor v la del
Strip (figs. 29 y 30). La calle mayor de Las Vegas es Fremont
Street, y la mds antigua de las dos concentraciones de casinos
se localiza en tres de las cuatro manzanas de esta calle (fig. 31).
Aqui, los casinos son como bazares por la proximidad a la acera
de sus chasqueantes y tintineantes maquinas tragaperras (fig 32).
Los casinos y hoteles de Fremont Street se orientan hacia la
estacidn de ferrocarril, al comienzo de la calle: ahi s& conectan
las escalas del ferrocarril y la calle principal. El edificio de la
estacion ha desaparecido sustituido por un hotel, ¥ la estacidn
de autobuses es hoy el acceso mas active a la ciudad, pero el
foco axial centrado en la estacion ferroviaria de Fremont Street
era visual y posiblemente simbdlica. Esto contrasta con el Strip,
donde una segunda generacitn de casinos se extiende hacia el
Sur, hacia el aeropuerto, la entrada de la ciudad a escala de los
reactores (figs, 23, 24, 42, 43, 52, 54,

La primera aproximacion a la arguitectura de Las Ve-
gas es una réplica de la terminal TWA de Eero Saarinen, el edi-
ficio del aeropuerto local. Aparte de esta imagen arquitecténica,
todas las demds impresiones se dimensionan a la escala del co-
che alquilado en el aeropuerto. Y empieza a desplegarse el fa-
moso Strip que, como carretera 91, une el aeropuerto con el
centro de la ciudad (fg. 33).

Orden y sistema en el Strip *

La imagen de la via comercial es el caos. En este paisa-
Je, el orden no es evidente (fig. 34). La propia carretera continua
¥ sus sistemas de giro son absolutamente coherentes. La parte
central del Strip permite los necesarios giros en U del paseo
en coche de los jugadores de los casinos, asi como los giros a la
izquierda para entrar en la trama de calles que se cruzan con
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17. Plano de Roma, por Nolli (detalle)
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18. Foto aérea del Strip superior
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COMPARATIVE ACTIVITY PATTERNS: FOOD STORES

COMPARATIVE ACTIVITY PATTERNS: AUTOMOBILE RENTAL
24 a 27. Planos con esquemas comparados de actividades: distribu-

cidn de iglesias, tiendas de alimentacion, capillas nupciales v alquiler

de coches
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11. Fremont Street

32. Entrada a un casino de Fremont Street
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el Slrip._l.:as bordillos permiten frecuentes giros a la derechy
para dlﬂg{rs: a los casin!:s ¥ otros establecimientos cnrncrci-‘._'
les y fat.:llltarl las transiciones dificiles entre la aulopista y ‘~r
aparcamiento. Las farolas funcionan superflluamente en r'u.l_mL
fosas partes del Strip que esta irregular pero abundam&monF
iiul'ﬂ.]f'iﬂdﬂ mediante rétulos, pero la regularidad de sy forma v S;:
[uacuzrn y su perfil arqueado comienzan a identificar de dia n:i
espacio continuo de la autopista ¥ su ritmo constante contrasta
eficazmente con los ritmos heterogéneos de los rétulos ( fig 35;
E:-mj contrapunto intensifica el contraste entre dos iipus-
de ordenamiento en el Strip: el obvio ordenamiento visual de
In:asr elementos de la calle v el dificil ordenamiento visual de edi-
ﬁmu:s ¥ anuncios. La zona de la autopista tiene un orden com-
p1art:do. La zona al margen de la autopista tiene un orden indi-
xrlc!t.!ag (fig. 36). Los elementos de la autopista son civicos. Los
E:Iﬂlr[CID‘S y rétulos son privados. Al combinarse abarcan Ia. con
tinuidad v la discontinuidad, la marcha v la Jparada la clari:
dgd ¥ la ambigiiedad, la cooperacién ¥ la éumpetencia : la comu-
nidad y un feroz individualismo, El sistema de la rautn:q:nis[a
?rdcna las funciones sensitivas de salida v entrada, asi como la
mmagen del Strip en cuanto todo secuencial. Ger;era también
1uga1res para que las empresas individuales crezcan ¥ controla
la dlrec-.::mn general de ese crecimiento. Posibilita la variedad k|
el clalmbm en sus bordes v acoge el orden contrapuntual v com-
petitivo de las empresas individuales. £
_ Hay un orden a ambos lados de la autopista. Una gran
variedad de actividades se yuxtaponen en el Strip: estaciones de
servicio, pequenos moteles y casinos multimillonarios. Bunga-
]nws_ convertidos en capillas nupciales («Se admiten tarjetas de
créditos), con campanarios contorneados de nedn, pueden apa-
recer en cualquier parte hacia el extremo del centro de la ciu-
dad. A lo ls!rgn de Strip no es necesaria la proximidad inmediata
de usos afines, como en la Calle Mayor, donde uno camina de
una tienda a otra, pues en el Strip la interaccién corre a cargo
del coche y la autopista. Uno conduce de un casino a otro an-
cluso cuando estan contiguos a causa de la distancia que rI'w.au;',r

:::E?n ellos, ¥y nunca viene mal una estacion de servicio en

Cambio y permanencia en el Strip

3 La velocidad de envejecimiento de un anuncio parece
mas proxima a la de un automdévil que a la de un edificio. Y no
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—_— degeneracion fisica sino por lo que hacen los competido-
de alrededor. El sistema de arriendo empleado por las com-
as publicitarias y la posibilidad de una exencién tributaria
guizi tengan bastante que ver con este fendmeno. Las par-
mas monumentales y caracteristicas del Strip, los anuncios
fachadas de los casinos, son también las m&s cambiables:
cambio, las estructuras neutras tipo motel de detrds sobre-
n a la sucesion de temas y operaciones de cirujia estética.
hotel ¥ casino Aladdin es drabe por delante ¥y Tudor por
as (fig. 13).
El gran crecimiento de Las Vegas se ha producido des-
de la Segunda Guerra Mundial (figs. 37-40). Todos los afios

i as de aparcamiento repujadas de nedn que sustituyen
a aparcamientos al aire libre delante y detras de Fremont Street.
A la manera de la aglomeracion de capillas de una iglesia romd-
nica o de la secuencia estilistica de pilares en una catedral gé-
tica, el Casino Golden Nugget ha pasado en tres afios de ser un
edificio con un solo rétulo a estar totalmente cubierto de anun-
- cios (fig. 41). El Hotel Stardust ha engullido un pequefio restau-
rante y un segundo hotel en su expansidn y ha unido la triple
fachada con seiscientos pies de nedén programado con compu-

tador.

La arquitectura del Strip *

Aparte de su cardcter tinico es dificil encontrar alguna
cualidad en esos casinos flameantes, pero asi debe ser, pues la
buena técnica publicitaria requiere la diferenciacién del pro-
ducto. Sin embargo, esos casinos tienen mucho en comiin, pues
todos estdn bajo el mismo sol, en el mismo Strip v realizando
funciones similares; difieren de los otros casinos —los de Fre-
mont Street— y de los otros hoteles que no son casinos (figu-
ras 42 y 43).

Un tipico complejo de casino - hotel se compone de un
edificio, lo bastante cerca de la autopista para ser visto desde
la calzada situada al otro lado del aparcamiento, pero lo bas-
tanie lejos para dejar en medio vias de servicio, circunvalacio-
nes y aparcamientos. Estos altimos, colocados delante, son un
reclamo: tranguilizan al cliente sin ensombrecer el edificio. Es
un aparcamiento de prestigio: el cliente paga. El grueso del
aparcamicnto, a los lados del complejo, da acceso directo al
hotel pero sigue siendo visible desde la autopista. Rara vez el
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15, Farolas, Strip superior

36, El Strip superior, hacia el Norte

~4 14 En este paisaje el orden no es evidente 61
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46. Caszino v Hotel Aladdin
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50. El Strip desde el desierto

aparcamiento estd atrds. Las escalas del movimiento y el espa-
cio —propias de la autopista— estdn en relacién con las distan-
cias entre los edificios; gracias a que éstos estdn muy separados,
pueden ser percibidos a gran velocidad. Los solares que dan al
Sirip alin no han alcanzado los precios que en otro tiempo tu-
vieron los de la calle mayor, y el aparcamiento es todavia un
uso rentable. Los grandes espacios entre edificios son caracte-
risticos del Strip. Es significativo que Fremont Street sea mas
fotogénica que el Strip. Una sola tarjeta postal puede abarcar
una vista del Golden Horseshoe, el Mint Hotel, el Golden Nugget
y el Lucky Casino. En cambio, cualquier instantdnea del Strip
es menos espectacular; sus enormes espacios hay que contem-
plarlos como una secuencia en movimiento (figs. 44 v 45).

La fachada lateral del complejo es importante porque
se ve a gran distancia por los coches que se aproximan y durante
mas tiempo que la fachada principal. Los frontones ritmicos
de las fachadas laterales, largas, bajas v medio forradas de ma-
dera, del Aladdin, destacan en su estilo medieval inglés a través
del aparcamiento (fig. 46) y los rétulos v la gigantesca estatua
de la vecina estacién de Texaco, v contrastan con el sabor mo-
derno oriental de la fachada principal del casino. Los frentes
de los casinos del Strip a menudo inflexionan su contorno y su
ornamento a la derecha, como para dar la bienvenida al tréfico
del carril derecho. Los estilos modernos utilizan una cochera
de planta diagonal. Los estilos internacionales brasiloides em-
plean formas libres.

Las estaciones de servicio, los moteles y otros tipos de
edificios mas sencillos siguen en general este sistema de orientar
hacia la autopista la posicién y forma de sus elementos. Sin re-
lacién con la fachada, la trasera del edificio carece de estilo,
pues todo estd volcado en la parte delantera y nadie ve lo de
atras. Las estaciones de gasolina lucen su universalidad (fig. 47),
con el fin de poner de manifiesto su similitud con la que dejamos
€n casa: «su amiga, la estacién de gasolina». Pero aqui no son
lo mas brillante de la ciudad. Esta las galvaniza. Un motel es
un motel en cualquier parte (fig. 48). Pero aqui la imagineria
se recalienta por la necesidad de competir con lo demds. La
influencia artistica se ha propagado y los moteles de Las Vegas
presentan anuncios inconcebibles en otros lugares. Su ardor
alcanza un grado intermedio entre los casinos ¥ las capillas nup-
ciales. Estas tltimas, como tantos otros usos del suelo urbano,
no adoptan una especificidad formal (fig. 49). Suelen ser uno mas
de la serie de usos del tipo de edificio mds generalizado (bun-
galow o fachada de tienda). Pero el estilo o la imagen de la
capilla nupcial se consigue utilizando un ornamento simbdolico
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en nedn, ¥ la actividad se adapta a las diferentes plantas he-
redadas.

Detrds de la ciudad, la vnica transicién entre el Strip y
el desierto de Mojave es un vertedero cubierto de latas de cer-
veza oxidadas (fig. 50). Dentro de la ciudad, la transicion es
también despiadadamente brusca. Esos casinos, cuyas fachadas
conectaban tan sensitivamente con la autopista, vuelven sus
cochambrosos traseros al entorno local, exponiendo las formas
residuales, los espacios de equipamiento mecdnico y las dreas
de servicio.

El oasis interior

5i la trasera del casino difiere del frente en bien del im-
pacto visual en el =autopaisajes, el interior contrasta con el ex-
terior por otras razones. La secuencia interior, a partir de la
puerta de entrada hacia el fondo, nos lleva desde las dreas de
juego al comedor, los salones, las dreas comerciales y el hotel.
Los que aparcan en el lateral ¥ entran por alli pueden interrum-
pir la secuencia. Pero toda la circulacién 2std enfocada sobre
las salas de juego. En un hotel de Las Vegas la recepcién estd
invariablemente detrds de uno cuando penetra en el vestibulo.
Delante aparecen inmediatamente las mesas de juego v las ma-
quinas tragaperras. El propio vestibulo es la sala de juego. El
espacio interior vy el patio, en su exagerada separacion del en-
torno, tienen cardcter de oasis.

La iluminacién de Las Vegas

La sala de juego estd siempre muy oscura; el patio, siem-
pre muy iluminado. Pero ambos son cerrados: la primera no
tiene ventanas, y el segundo sélo se abre al cielo. La combina-
cion de oscuridad vy cerramiento de la sala de juego y sus subes-
pacios favorece la intimidad, la proteccién, la concentracion y el
control. El intrincado laberinto bajo el cielo raso nunca co-
necta ni con la luz ni con el espacio del exterior. Esto desorienta
espacial v temporalmente al visitante. Pierde la nocidn de
donde esta v qué hora es. El tiempo no tiene limites, pues la luz
es exactamenie la misma a mediodia v a media noche. El espa-
cio es ilimitado, ya que la luz artificial mas borra que define sus
fronteras (fig. 51). La luz no se usa para definir el espacio. Muros
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« techos no sirven como superficies reflectantes de la luz sino
j son absorbentes y oscuros. El espacio es cerrado pero sin
limites, pues sus bordes son oscuros. Las fuentes de luz, los
candelabros y las resplandecientes mdquinas tragaperras son
ientes de muros ¥ techos. La iluminacién es antiarqui-
tectonica. Baldaguinos iluminados, muchos mas que en toda
Roma, flotan sobre las mesas en el restaurante umbrio e ili-
mitado del Sahara Hotel. _

Los interiores con aire acondicionado e iluminacion ar-
tificial complementan el resplandor y el calor de ese desierto
agorafdbico y a escala del automévil. Pero el interior del patio
del motel, tras el casino, es literalmente el oasis en un entorno
hostil (fig 52). Sea organicista moderno o neoclisico barroco,
contiene siempre los elementos fundamentales del oasis clisico:
patios, agua, plantas, escala intima y espacio cerrado. Ha;f una
piscina, palmeras, hierba y otras importaciones de jardineria
metidas en un patio enlosado vy rodeado de las suites del hotel,
y los balcones o terrazas se abren a los lados del patio para
mayor privacidad. Lo que intensifica el efecto que producen las
sombrillas v tumbonas de playa es el recuerdo vivo y reciente
de los coches hostiles aplomados en el desierto de asfalto que
se ha dejado atrds. El oasis peatonal del desierto de Las Vegas
es el recinto principesco de la Alhambra, y es la apoteosis de
todos los patios de motel con piscinas mas simbdlicas que uti-
les, de los restaurantes llanos v bajos con interiores exoticos, ¥
de las galerias comerciales del srrip americano.

La monumentalidad arquitecténica y el espacio grande y bajo *

En Las Vegas, el casino es un espacio grande y bajo. Es
el arquetipo de todos los espacios interiores publicos cuya altura
se disminuye por razomes presupuestarias y de acondiciona-
miento de aire. (Los techos bajos y con espejos en una sola di-
reccién permiten ademé#s observar desde fuera las salas de
juego.) En el pasado, el volumen venia determinado por las lu-
ces estructurales; la altura era relativamente ficil de lograr. Hoy
las luces son faciles de conseguir y el volumen viene determina-
do por limitaciones mecénicas y econdmicas sobre la altura.
Pero las estaciones de ferrocarril, los restaurantes y los sopor-
tales comerciales de sélo tres metros de altura reflejan ademds
una actitud distinta respecto a la monumentalidad de nuestro
entorno. En el pasado, las grandes luces con sus alturas corres-
pondientes eran un ingrediente basico de la monumentalidad
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arguitectdnica (fig. 53). Pero nuestros monumentos no son el
tour de force ocasional de un Astréodromo, un Lincoln Center o
un aeropuerto subvencionado. Estos demuestran claramente
que los espacios grandes y altos no crean autométicamente una
monumentalidad arquitectonica. Hemos sustituido el espacio
monumental de Pennsylvania Station por un metro no subterra-
neo, ¥ si la gran central terminal conserva su cardicter monu-
mental se debe principalmente a su grandiosa conversidn en un
vehiculo publicitario. Y asi, rara vez conseguimos la monumen-
talidad arquitecténica cuando lo intentamos; nuestro dinero y
nuestra pericia no van bien con la monumentalidad tradicional,
que expresaba una cohesion de la comunidad mediante elemen-
tos arquitectdnicos de grandes dimensiones, unificados y sim-
bélicos. Quizd debamos admitir que nuestras catedrales son
capillas sin nave y que, aparte de los teatros vy los estadios de
beisbol, el espacio comunitario grande en ocasiones estd des-
tinado a multitudes de individuos anénimos que no tienen entre
si conexiones explicitas. Los laberintos grandes vy bajos del res-
taurante oscuro con reservados permiten que estemos juntos y
separados al mismo tiempo, como ocurre con el casino de Las
Vegas. La iluminacion del casino logra una nueva monumenta-
lidad en un espacio bajo. Las fuentes controladas de luces ar-
tificiales y de colores dentro de recintos oscuros amplian y uni-
fican el espacio difuminando sus limites fisicos. Ya no estamos
en una piazza limitada, sino entre las chispeantes luces de una
noche en la cindad.

Los estilos de Las Vegas

El casino de Las Vegas es una combinacién de formas.
El complejo programa de Caesars Palace —uno de los mas gran-
diosos— incluye salas de juego, comedores, salas de banquetes,
night clubs, auditorios, tiendas v un hotel completo. Es tam-
bién una combinacién de estilos. La columnata frontal tiene
una planta que imita la de Bernini en San Pedro pero su voca-
bulario y su escala son de Yamasaki (figs. 54 v 55); los mosaicos
azul y oro recuerdan el mausoleo paleocristiano de Gala Placi-
dia. (La simetria barroca de su prototipo impide que esta facha-
da se oriente hacia la perpendicular.) Arriba v hacia atrds, un
paramento barroco a lo Gio Ponti Pirelli, v mis alld, en cambio,
un ala baja en estilo de motel neoclisico moderno. La economia
ha vencido a la simetria en una reciente ampliacién. Pero el
blogue nuevo y los diversos estilos se integran gracias a unas
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ubicuas pantallas Ed Stone. El ajardinamiento es también ecléc-
tico. Dentro de la piazza San Pietro se sitia el aparcamiento -
reclamo. Entre los coches aparcados se alzan cinco fuentes, en
Jugar de las dos de Carlo Maderno; cipreses a lo Villa d’Este
puntian el entorno del aparcamiento. Un Rapto de las Sabinas
de Gian de Bolonia y estatuas de Venus y David, con ligeras
exageraciones anatomicas, embellecen la zona que circunda la
cochera. Casi interceptando una Venus, aparece un anuncio de
la compaiifa de alquiler de coches Avis (figs. 56-58).

La aglomeracién de Caesars Palace y del Strip en su
conjunto se aproxima al espiritu, si no al estilo, del foro romano
tardio, con sus acumulaciones eclécticas. Pero el anuncio del
Caesars Palace, con sus columnas clasicas y pldsticas, es mas
etrusco que romano (figs. 59 y 60). Aunque de menor altura que
el anuncio del contiguo Hotel Dunes o de la Shell al otro lado de
la calle, unos centuriones romanos, barnizados como hambur-
guesas Oldenburg (fig. 61), enriquecen su base y atisbant por
encima de las hectireas de coches hacia el imperio del desierto
y las montafias remotas. Sus escultdricas compafieras, que por-
tan bandejas de frutas, sugieren los festines del interior ¥ cons-
tituyen un perfecto telén de fondo para las instantineas fami-
liares de los buenos habitantes del Medio Oeste. Un enorme
tablero luminoso a lo Mies anuncia costosos animadores como
Jack Benny, con un tipo de letras de estilo 1930 muy apropiado
para Benny, aunque no tanto para el arquitrabe romano al que
girve casi de adorno. El tablero luminoso no esti en el arqui-
trabe; se sitia delante de las columnas para orientarse hacia la
autopista y el aparcamiento.

Los ritulos de Las Vegas *

Los rétulos se orientan hacia la autopista atin mas que
los edificios. El gran rdtulo —independiente del edificio y de
caracter mas o menos escultdrico o pictérico— se inflexiona por
su posicién, perpendicular a la autopista y en su borde, por su
escala y a veces hasta por su forma. El anuncio del hotel v ca-
sino Aladdin parece inclinarse en reverencia hacia la autopista,
por la inflexién de su contorno (fig. 62). Ademas es tridimensional
y tiene partes giratorias. El rétulo del hotel Dunes es més pudi-
co: solo es bidimensional y su parte trasera €s Como un eco de
la delantera, pero tiene una altura de veintidds plantas que par-
padean de noche (fig. 63). El anuncio del Hotel Mint, en la es-
quina de la carretera 91 y Fremont Street se orienta hacia ¢l
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casino situado a varias manzanas. En Las Vegas, los rétulos
utilizan medios mixtos —palabras, imagenes y esculturas— para
persuadir e informar. Contradictoriamente, el rétulo es para el
dia y la noche. El mismo anuncio funciona como escultura po-
licroma al sol ¥ como silueta negra contra el sol: de noche. es
una fuente de luz. Gira de dia y se convierte en un juego de
luces por la noche (figs. 64-67). Simultanea la escala a corta ¥ a
larga distancia (fig. 68). Las Vegas cuenta con el rétulo mas largo
del mundo, el Thunderbird, ¥ el mas alto, el Dunes. Algunos
apenas si se distinguen a lo lejos de los hoteles de gran altura
que bordean el Strip. El del Pioneer Club, en Fremont Street,
hasta habla. Su cowboy, de 18 metros de altura, dice «Howdy
Pardner» cada treinta segundos. El gran anuncio del hotel Alad-
din ha engendrado uno mas pequefio y de proporciones pare-
cidas que marca la entrada al aparcamiento. «jPero qué rétulos!
—dice Tom Wolfe— Se remontan en formas ante las que se
siente impotente el vocabulario de que disponemos en la his-
toria del arte. Me limitaré a sugerir nombres como Boomerang
Moderno, Paleta Curvilinea, Espiral de Flash Gordon Ming -
Alert, Pardbola de la Hamburguesa McDonald, Elipse del Casino
Mint y Rifion de Miami Beach»? Los edificios también son anun-
cios. Por la noche, en Fremont Street, edificios enteros se ilu-
minan, pero no por el reflejo de los focos lumineosos sino que
ellos mismos son fuentes de luz gracias a una tupida trama de
tubos de nedn. En medio de tanta diversidad, los conocidos anun-
cios de la Shell y la Gulf se nos presentan como viejos conocidos
en tierra extrafia. Pero en Las Vegas alcanzan una altura tres
veces mayor que en las estaciones de servicio de nuestra locali-
dad, para poder enfrentarse a la competencia de los casinos.

La inclusién v el orden dificil

Segin Henri Bergson, el desorden es un orden que no
podemos ver. El orden que emerge del Strip es complejo. No
es el orden rigido y facil del proyecto de renovacién urbana o
del «disefio totals a la moda en las megaestructuras. Muy al
contrario, es la manifestacién de una tendencia opuesta dentro
de la teorfa arquitecténica: la Broadacre City, quizd un travesti
de Broadacre City, pero desde luego una especie de reivindica-
cion de las predicciones de Frank Lloyd Wright sobre el paisaje
norteamericano. Por supuesto, la via comercial dentro de la ra-
mificacion urbana es Broadacre City pero con una diferencia. El
orden ficil y motivacional de Broadacre City identificaba vy uni-
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.aba sus vastos espacios y los edificios independientes a la es-
. del automovil omnipotente. Sin duda, todos y cada uno :_11‘:
edificios serian disefiados por el Maestro o por su Taliesin
Jlowship, sin dejar lugar alguno a improvisaciones ‘t:x.l rava-
-ntes. Se ejerceria un fécil control sobre elementos similares,
ellos dentro del vocabulario usoniano universal, exclu-
. , claro esta, toda vulgaridad comercial. Pero el orden del
-fg;ﬁp no excluye, sino que incluve; incluye a todos los n!vele:z.,
desde 1a mezcolanza de usos del suelo aparentemente incon-
gruentes hasta la mezcolanza de medios publicitarios aparente-
' mente incongruentes mis un sistema de motivos de restaurante
I-m-urganicistas o neo - wrightianos en vulgar _furmma { ﬁg 69).
" No es un orden dominado por el experto y facil para el ojo. El
_pjo en movimiento en un cuerpo en movimiento tiene que es-
forzarse por captar e interpretar una gran variedad de ordenes
cambiantes v yuxtapuestos, parccidos a las configuraciones va-
riables de la pintura de un Victor Vasarely (fig. 70). Esta es la
unidad que =mantiene, pero sélo mantiene un control sobre los
elementos contradictorios que la componen. El caos estd muy
cerca; su proximidad, y el deseo de evitarlo da... fuerza»?*

Imagen de Las Vegas: Inclusion y alusién en arquitectura

Tom Wolfe empleaba la prosa Pop para evocar imége-
nes poderosas de Las Vegas. Los prospectos de hotel y los fo-
letos turisticos sugieren otras (fig. 71). J. B. Jackson, Robert
Riley, Edward Ruscha, John Kouwenhoven, Reyner Banham y
William Wilson han elaborado imédgenes andlogas. Las compara-
ciones enlre Las Vegas y otras «zonas de placers del l:nundo
(fig. 72) —Marienbad, la Alhambra, Xanadu o Disneylandia, por
ejemplo— sugieren al arquitecto o al disefador ur’n_mno que ]1_;:-
esencial en la imagineria de la arquitectura del ocio son la !I-
gereza, la cualidad de oasis dentro de un contexto quizd I:msnl.
el simbolismo enaltecido y la capacidad para que el visitante
asuma un nuevo papel: durante tres dias uno puede crecrse cen-
turién en el Caesars Palace, guardia montado en el Frontier, o
play - boy en el Riviera, y no un vendedor de Des Moines, Towa, o
un arquitecto de Haddonfield, New Jersey.

Sin embargo, hay imégenes didicticas que para nosotros
es mas importante llevarnos a casa, a New Jersey o a Towa, que
las imdgenes de recreo: una es el Avis junto a lal Venus; otra,
Jack Benny bajo un frontén cldsico con un anuncio de la S.h"'l.l
Oil a su lado, o la estacién de gasolina junto al casino multimi-
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Folleto turistico del Caesars Palace

El oasis del Caesars Palace

Monumentalidad arquitecténica e interior del borde del ‘camino m
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54. Caesars Palace

The grandeur that was Rome...

. CAESAR . . . command your attention to besuty snd wonders beyond even the
wildest dreams of any Roman Emperor! Truly & Palace of Pleasane! n ihe vital heart
of pulsating Las Vegas this exciting and ush nasis i3 bresthiaking 1o behold

.. lawish with gleaming statwary, gorgeous gardens and fabulous lountains!
A mighty retise of toga-clad palace attendants cagerly awail your avery simmans!
Come. indulge yoursell!

- gt
STATUARY

-y

i

- 55,

AT
<A€SARS PALAC¢

Folleto turistico del Caesars Palace

CA€SARS PALACE
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54. Folleto turistico del Caesars Palace
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70. Pintura de Victor Vasarely
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Jlgnario- Estas imdgenes muestran la vitalidad que puede llegar
a tenel una arquitectura de la inclusidon o, por contraste, los
tecinos resultados a que se puede llegar con una preocupa-
citn excesiva por el buen gusto y el disefio total. El Strip pone

relieve el valor del simbolismo y la alusion en una arquitec-
pura de espacios extensos y grandes velocidades, y prueba que
|a gente, arquitectos incluidos, se lo pasa bien con una arqui-
fectura que le recuerda alguna otra cosa, quizd un harén o el
salvaje Oeste en Las Vegas, tal vez los Padres de la Patria en
New Jersey. La alusion y el comentario, al pasado, al presente,
a puestros grandes lugares comunes o Nuestros viejos clichés, ¥
la inclusion de lo cotidiano en el entorno, sagrado ¥ profano, es
justamente lo que le falta a la arquitectura moderna de hoy.
Podemos aprender de Las Vegas como otros artistas han apren-
dido de sus propias fuentes profanas y estilisticas.

Los artistas Pop han demostrado el valor del viejo cliché
gue se emplea en un nuevo contexto para conseguir un significado
nuevo —la lata de sopa en la galeria de arte— para hacer insé-
lito lo comiin. Y en literatura, Eliot y Joyce muestran, segin
Poirier, suna extraordinaria receptividad... a los idiomas, los rit-
mos, los artefactos asociados a ciertos entornos o situaciones
urbanas. Los innumerables estilos de Ulises estin tan domina-
dos por ellos que en la novela sélo se producen intermitentes
sonidos del propio Joyee ¥ no existe un solo pasaje amplio que
pueda atribuirsele claramente como algo diferenciado de un es-
tilo imitativo»5 Poirier llama a esto el «impulso decreativos.? El
propio Eliot dice que Joyce hacia lo que podia «con los materia-
les que tenia a mano».” Los siguientes versos del =East Coker»
de Eliot® quizd sean el adecuado requiem por esas obras de

m Arte irrelevantes que son los actuales descendientes de la otrora
L significativa arquitectura moderna:
<
O (7] . That was a way of putting it —not very satisfactory:
N Q. E g - 3 : : A pe:_*zphms:w .”“d.-v in a worn —oul poetical fashion,
l'_"; o ey 138 1l & - e ok Leaving one still with the intolerable wrestle
i mg e EE i g i i i i 5§ 5 FEE B With words and meanings. The poetry does not matter...
il ¥ . 5 2 3 3 8B ¢ % .-; i
I 1 - : (Era ésa una manera de decirlo —no muy satisfactoria:
- E E i Un estudio perifrastico en una moda poética raida,
m O § ] l:_?un: le dejaba a uno en una intolerable pugna
q < w i E Con las palabras y los significados. La poesia no importa...)
o S |l " . 53, :
W < g Gl 9Bl -
-d T ez i 28 U §f§ R 2 i} 72. Anilisis comparado de Zonas de Ocio
A O og b 22 -
= =0 n< 24 97



Notas

1. Richard Poirier, «T. S. Eliot and the Literature of Was.
tes, en The New Republic, 20 de mayo de 1967, p. 21.

2. Alan Colquhoun, «Typology and Design Methods, en
Arena, Journal of the Architectural Association, junio de 1967,
Pp- 11 a 14; véase del autor: Arguitectura moderna v cambio his-
torico. Ensayos: [962-1976, Editorial Gustavo Gili, 5. A., Barce-
lona, 1978.

3. Tom Wolfe, The Kandy-Colored Tangerine-Flake Stream-
line Baby, Noonday Press, Nueva York, 1966, p. B; versién castellana:
El Coqueteo Aerodindmico Rocanrol Color Caramelo de Ron, Tus-
guets Editor, Barcelona, 1972,

4. August Heckscher, The Public Happiness, Athenewm
Publishers, Nueva York, 1962, p. 289; versidn castellana: La felicidad
priblica, Herrero Hermanos Sucs., 5. A, México, D. F., 1967.

5. R. Poirier, loc. cit., p. 20

6. Ibidem, p. 21.

7. Thomas, Stearns Eliot, The Complete Poews and Plays:
1909.1950, Harcourt, Brace and Company, Nueva York, 1958, p. 125,

8. T. S. Eliot, Four Quartets, Harcourt, Brace and Com-
pany, Nueva York, 1943, p. 13; version castellana: Cuairo cuartetos,
Barral Editores, S. A., Barcelona, 1971,
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Un significado para los aparcamientos A & P, o aprendiendo de
Las Vegas: Un problema de metodologia *

Escuela de Arte v Arquitectura de la Universidad de Yale,
otofio de 1968,

Coautores:

Robert Venturi
Denise Scott Brown
Steven lzenour

Estudiantes:

Ralph Carlson
Tony Farmer
Ron Filson
Glen Hodges
Peter Howt
Charles Korn
John Kranz
Peter Schiaifer
Peter Schmitt
Dan Scully
Doug Southworth
Martha Wagner
Tony Zunino

* Véanse los materiales bajo el encabezamiento corres-
pondiente de la Parte I.
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Denise Scott Brown elabord los programas del estudio ¥
los temas de trabajo. Algunas partes se citan en estas notas, Log
extractos de los escritos debidos a estudiantes llevan sus nombres,

Valores comerciales y métodos comerciales

Este ha sido un estudio técnico. Estamos desarrollando
nuevas herramientas: herramientas analiticas para comprender es-
pacios nuevos y formas nuevas, y herramientas graficas para repre-
sentarlos. No nos molesta la falta de preccupacién social: estamos
intentando  adiestrarnos para ofrecer técnicas socialmente rele-
vantes.

El simbolo en el espacio, anterior a la forma en el espacio: Las Vegas
como sistema de comunicacidn

Welcome to Fabulous Las Vegas, Free Aspirin - Ask Us Anvthing,
Vacancy, Gas

(Bienvenido a las Fabulosas Vegas, Aspirinas Gratis. Pidanos cual-
quier cosa, ocio, gas)

Todas las ciudades eomunican mensajes —funcionales, sim-
bdlicos v persuasivos— a las personas que se mueven por ellas. Los
rotulos de Las Vegas te asaltan en la frontera de California v antes
de que aterrices en el aeropuerto. En el Strip existen tres sistemas
de mensajes: el herdldico —los rotulos— domina (fig. 1) el fisio-
ndmico, o mensajes emitidos por las fachadas de los edificios —las
balconadas continuas y las ventanas regularmente espaciadas del
Dunes que dicen HOTEL (fig. 3) ¥ los bungalows suburbanos con-
vertidos en capillas por la simple adicién de un chapitel (fig. 4)— ¥
¢l locacional, las estaciones de servicio en las esquinas de las man-
Zanas, el casino frente al hotel, v el aparcamiento ceremonial frente
al casino. En el Strip se interrelacionan intimamente estos tres sis-
temas de mensajes. A veces se combinan, como cuando la fachada
de un casino se convierte en un gran anuncio (fig. 5) o la forma de
un edificio traduce su nombre, v el anuncio, a su vez, plasma esa
forma. ¢El anuncio es el edificio o el edificio es el anuncio? Estas
relaciones vy combinaciones entre anuncios vy edificios, entre arqui-
tectura ¥ simbolismo, entre forma ¥ significado, entre conductor
y carretera, afectan profundamente a la arquitectura actual y varios
autores los han analizado a fondo. Pero no se han estudiado en
detalle ni considerado como un sistema global. Los estudiosos de
la perfeccion urbana y la «imagibilidads los han ignorado, vy hay
ciertos datos para pensar que el Strip confundiria sus teorias.
¢Como explicar que, a pesar del «ruido» de los anuncios rivales,
de hecho siempre encontrames en el Strip lo que queremos? Tam-
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disponemos de buenas herramientas grificas para describir el
Sirip como transmisor de mensajes. ¢Como es posible plasmar la
’mpg]"tﬂl'lﬂia visual del Stardust en un plano en el que sus treinta
metros queden reducidos a cuatro o cinco centimetros?

La arquitectura de la persuasion

En The View From the Road, Appleyard, Lynch y Myer
describen la experiencia de conducir como suna secuencia desple-
da ante los ojos de un espectador cautivo, algo temeroso pero
parcialmente inatento, cuya vision estd filtrada v dirigida hacia ade-
te=.
- La percepcidn del movimiento a lo largo de una carretera
se sitila en un orden estructural de elementos constantes: la carre-
tera, €l ciclo, el espaciamiento de las farolas y las bandas amarillas.
La persona se puede orientar hacia todo esto, y lo demis simple-
mente ocurre. Lynch descubrié que més de la mitad de los objetos
vistos a lo largo de una carretera tanto por conductores como por
pasajeros eran percibidos correctamente de frente pero muy estre-
chos en los lados, como si llevaran anteojeras (fig. 11). (Por esta
razdén el anuncio ha de ser grande y estar situado al borde de la
carretera.) Mds de un tercio de la atencidn estd fuera de los marge-
nes inmediatos. La atencidn se cenira mids en los objetos =en movi-
mientos que en los sestables», salvo cuando el observador pasa una
barrera visual, ¥y para reorientarse ha de inspeccionar un nuevo
paisaje. La velocidad es el determinante del dngulo focal, tanto para
el conductor como para los pasajeros. El aumento de velocidad es-
trecha el angulo focal v la visidn pasa de los detalles a lo general;
la atencidn se desvia hacia los puntos de decisidin. En un eoche la
percepcidn corporal de la velocidad es escasa. Para percibirla depen-
demos fundamentalmente de la wvisidn. Los objetos que pasan por
encima de nuestra cabera aumentan intensamente la sensacidn de
velocidad.
¢Se ha hecho en Las Vegas algin intento de controlar la
velocidad, de reducirla para que se vea con mas detalle vy, por tanto,
se compre mas? (Daniel Scully y Peter Schmitt.)

El espacio extenso en la tradicion histérica y en los A & P

El Strip de Las Vegas no encaja en nuestros conceptos de
forma y espacio urbanos, antiguos o modernos. Tiene tan poco que
ver con Haussmann como con la Ville Radieuse, con Ebenezer
Howard como con los metabolistas, con Lynch, como con Camilloe
Sitte o Tan Nairn. Frank Lloyd Wright lo habria considerado un
travesti de Broadacre City, ¥ Maki probablemente un travesti de la
sforma de grupos. Patrick Geddes quizi lo habria entendido y J. B.
Jackson estd muy a tono con éL
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Aungue sus edificios sugieren un buen nimero de estilos
historicos, sus espacios urbanos nada deben al espacio histdrico.
El espacic de Las Vegas no estd ni contenido o cerrado como el
espacio medieval ni clisicamente equilibrado v proporcionade como
el espacio renacentista, ni barrido por un movimiento ritmicamente
ordenado como el espacio barroco, ni tampoco fluye como el espacio
moderno en torno a generadores de espacio urbanos y autoestables.

Es algo mas. ; Pero qué? No es un caos sino un nuevo orden
espacial relacionado con el automévil ¥ la comunicacién por auto-
pista en una arguitectura que abandona la forma pura en favor de
los medios mixtos, El espacio de Las Vegas es tan diferente de esos
ddciles espacios para los cuales se desarrollaron nuestras herra-
mientas analiticas y conceptuales que necesitamos nuevos concep-
tos ¥ teorias para abordarlo.

Un modo de interpretar la forma y ¢l espacio nuevos es
compararle con lo wviejo y diferente. Comparemos Las Vegas con
la Ville Radieuse ¥ ¢l Paris de Haussmann; comparemos el Strip
con una callejuela de mercado medieval (figs, &8 v 12); comparemos
Fremont Street, centro comercial, con la via de los peregrinos a
través de Roma, Comparemos una forma que «simplemente crecid
alli* con su equivalente disefiada, v con «formas de grupos proce-
dentes de otras culturas.

Otro modo de entender la nueva forma es describirla cui-
dadosamente ¥ luego analizar lo que hay alli y, a partir de una in-
terpretacion de la ciudad tal cual es, desarrollar nuevas teorias y
conceptos sobre la forma que sean mas adecuados a las realidades
del siglo xx y, por tanto, mds dtiles como instrumentos conceptua-
les para el disefio v la planificacién. Esta metodologia nos ofrece
una via de salida a la trama C.I.A.M. Ahora bien, ;como describir una
forma vy un espacio nuevos empleando técnicas derivadas de lo vie-
jo? ¢Qué técnicas pueden representar esa forma v ese espacio a
90 km/h que son los del Strip? ;Cémo afecta a la forma v el espa-
cio de Las Vegas el hecho de estar en medio de un desierto?

¢Muestran los edificios piblicos e institucionales de Las
Vegas alguna influencia de su arquitectura del ocio?

Planos de Las Vegas (figs. 18-27, 71)

Las técnicas de representacién aprendidas de la arquitec-
tura ¥y del urbanismo obstaculizan nuestra comprension de Las
Vegas. Son estaticas donde la realidad es dindmica, delimitadas
donde es abierta, bidimensionales donde es tridimensional: fedmo
representar significativamente el anuncio de Aladdin en planta, sec-
cion y alzado, o el Golden Slipper en un plano de usos del sueln?
Las técnicas arquitectdnicas son adecuadas para objetos grandes vy
anchos en el espacio, como los edificios, pero no para objetos delga-
dos e intensos, como los rdtulos o anuncios; las técnicas de urba-
nismo estin capacitadas para representar actividades (usos del
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suelo) pero mediante categorias excesivamente generales, sdlo en
1o referente a la planta y sin intensidad.

Mecesitamos técnicas de abstraccidon, por ejemplo, para
representar sfendmenos gemelos» 0 mostrar conceptos ¥ esquemas

ralizados —un casino arguetipico o un trozo de la fabrica ur

bana— méis que edificios concretos. No bastan tampoco las bonitas
fotografias que nosotros y otros turistas hacemos en Las Vegas.

{Como distorsionarlas para extraerles un significado atil
al disefiador? ¢Cémo distinguir en un plano entre una forma que
ha de construirse especificamente tal como se muestra y aquella otra
gue simplemente se permite que exista, dentro de ciertas limitacio-
nes? ¢(Como representar el Strip tal como lo percibe Mr. A, ¥ no
como un ejemplar geométrico? ;Como mostrar la calidad de la
luz —o las calidades de la forma— en un planc a escala 1: 10007
{Como mostrar los flujos y reflujos, las variaciones estacionales o
los cambios que se producen en el tiempo?

Las Vegas como spatierns de actividades

Una ciudad es un tejido de actividades gue forman un
partern sobre el terreno. El Sirip de Las Vegas no es un cadtico
desparramarse de los edificios sino un conjunto de actividades cuya
configuracién, como en otras ciudades, depende de la tecnologia
del movimiento ¥ la comunicacion y del valor econdmico del suelo.
Lo llamamos sramificacions (sprawl) porgue es un nuevo paffern
o configuracion que ain no hemos entendido, Aqui nos hemos fija-
do como disefiadores el objetivo de llegar a entender esa configura-
cidn nueva.

Y la cuestién es: ;como pueden los tradicionales métodos
urbanisticos de representacion de los patterns de actividades (pla-
nos de transporte ¥y uso del suelo) adaptarse a una ciudad como
Las Vegas? ;Como pueden ser titiles en cuanto fuente de inspiracion
v herramientas de disefio para los urbanistas? ;Qué otros métodos
hay para llegar a una comprensién de la ciudad como sistema de
actividades?

Buscando la respuesta experimentaremos con diferentes
técnicas para representar lo siguiente:

1. Las Vegas v el Strip como fendmenos en la economia
del espacio, a nivel nacional y local.

2. El uso del suelo vy la intensidad de uso en la region en
general v en el Strip en particular.

3, Las vinculaciones entre actividades en v alrededor del
Strip.

4, Luspsistemas de movimiento y parada para automévi-
les, pasos, peatones, trenes v aviones en la regiom; ¥
para peatones, transito v automdviles en el Strip.

5. Volumen y flujo de los diferentes tipos de trifico en
los diferentes intervalos de tiempo.
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6. Relacién entre actividades v movimientos a diferentes
escalas, a lo largo del Strip.
7. El Strip como sistema de ocio, como paseo.

Estos estudios nos dardn una amplia interpretacion de las
razones por las cuales las cosas estdn donde estdn en Las Vegas,

La Calle Mayor y el Strip

En Fremont Street los casinos forman parte de la acera
ifigs. 31-33). En el Strip, el espacio piblico atraviesa perpendicular-
mente los casinos y penetra en los patios que hay al otro lado, donde
la relacién entre el espacio publico v abierto v las suites privadas
se establece mediada por un conjunto de artificios sensoriales. In-
cluso los aparcamientos, que en otras ciudades tienen aproximada-
mente el mismo significado publico que el pasillo del cuarto de
baiio (es decir, son pablicos, pero apenas si los percibimos), estdn
aqui ritualizados ¥ cumplen una funcién ceremonial. La relacion
entre espacio publico, espacio piblico - privado v espacio privado es
tan compleja y fascinante como en la Roma de la Contrarreforma
(figs. 23, 24, 42, 43, 52, 54).

Sistema y orden en el Strip: “Fenémenos gemelos”

Aldo van Eyck llama sfendmenos gemeloss a lo que para
otros serian parejas de contrarios —interior v exterior, publico ¥
privado, nico y general— porgue estos pares estin inseparable-
mente entrelazados a cualquier nivel de la ciudad.

En Las Vegas, las diferencias entre los exteriores ardientes
¥ los interiores frescos y oscuros es extraordinariamente fuerte: sin
embargo, a esto se suma el «exterior» domesticado dentro del patio
¥ la iluminacién de las salas del casino que parece imitar el cielo
de noche. El dia es negado dentro de los casinos, v la noche es ne-
gada en el Strip. Contradictoriamente, los anuncios son para el dia
¥ la noche.

Los casinos alardean de ser tnicos, pero detris hay un
espacio de moteles sistematizado y generalizado. Al lado, las estacio-
nes de gasolina utilizan los disefios estandarizados a escala nacional
pero con unas alturas Gnicas. La iluminacién de la calle v los anun-
cios de la carretera son rigidamente sistemdticos en contraste con
los rotulos de la persuasidn que gritan su cacofonia gangosa pero
ocultan su ordenacién estricta (figs. 35 v 36). Algunos establecimien-
tos del Strip, como los casinos v las capillas nupciales, son gene-
radores, pero otros, como los moteles y las estaciones de gasolina,
se benefician del mercado generado.
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La arquitectura del Strip: Recopilacién de inventarios de diseiios
)

‘:w 42-49

Para hallar el sistema subyacente a la ostentacion ideamos
jnventarios de partes del edificio —suelos, muros, conducciones de
gas, aparcamientos, plantas, alzados (frontal, posterior y lateral)}—

diferentes tipos de edificios ¥ partes de calles. Estas partes se
den montar luego en forma de grifico bidimensional para cada
de edificios, con los edificios en el eje de abcisas y los elemen-

 tos de edificio en el eje de ordenadas. 5i leemos en horizontal tene-

mos un edificio; si leemos en vertical, todos los alzados de ese tipo
de edificio que hay en el Strip; y si lo hacemos diagonalmente,
un edificio prototipico (figs. 42 y 43).

Estaciones de gasolina (fig. 47)

Cliente: el departamento inmobiliario de la compafia pe-
trolifera. Se ocupa de la adquisicién de solares, la construccién y
coordinacidn, la financiacion, etc.

Lugar: viene determinado por la intensidad de trifico, el
precio del suelo y la competencia. En general la fachada determina
el coste ¥ suele tener unas dimensiones medias de 130 pies (45,72
metros).

Edificio: dos o tres naves de servicio que dan a la fachada;
las oficinas, el almacén; servicios para el cliente: «centro de viajese,
maquinas expendedoras, habitaciones para descansar, etc.

Estilo: presiones por parte de los responsables del embe-
llecimiento v de los consejos locales de urbanismo; caja «modernas
de Mohil, sranchos de Shell ¥ el «colonials universal (qué es igual
a las casas suburbanas, salvo que no tiene surtidores delante); uso
de materiales de tipo residencial, madera, ladrillo, piedra; tenden-
cia a la forma estandarizada cuando el edificio se convierte en un
anuncio.

Anuncios: tres érdenes de magnitud: anuncio para grandes
distancias (escala de autopista); anuncio para distancias medias
{caminos secundarios); el edificio o la marquesina-anuncio para
distancias cortas.

Iluminacién: la estacidn Savs es abierta; iluminacidn in-
tensa en la entrada, la salida v los surtidores, Las compaifiias petro-

- liferas quieren que las fuentes de luz estén visibles y causen el ma-

ximo impacto, jpor lo que se resisten a la iluminacion indirecta;
grandes problemas con los insectos v las comisiones de urbanismo.

Areas de servicios: surtidores y escaparates de venta; la
marquesina protege del sol ¥ del mal tiempo y actua como anuncio
{circulo de Mobil o V alta de Phillips). Ha de ser plenamente visi-
ble desde las naves de servicio de la estacion, porque la mayoria
estan atendidas solo por uno o dos hombres. Deben dejar sitio su-
ficiente para las maniobras a fin de evitar colisiones con los surtido-
res v equipos.

«Para el civdadano medio hay algunos tests sencillos que
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le dirdan cuindo hemos pasado del sortilegio a la actuacidn priacticy
sobre el entorno. Uno de ellos serd la restriccidn del uso del automd.
vil en las grandes ciudades, Otro cuando los anuncios, la peor v mas
mttil exerecencia de la civilizacién industrial, sean eliminados de
las autopistas... Mi test personal, que quizd merezca la pena probar,
se refiere a la estacidn de gasolina. Es la mds repugnante obra de
arquitectura de los ultimos 2000 afios. Hay muchas mas de las ne-
cesarias. Suelen estar sucias. Sus mercancias estin horriblemente
empaquetadas y chabacanamente dispuestas. Son incontrolablemen-
te adictas a grandes cuerdas de banderclas raidas. Su proteccion
crea ominosas coaliciones de grandes v pequefios hombres de ne-
gocios. Las estaciones deberian excluirse por completo de la mavor
parte de nuestras calles v carreteras. Y donde se permitieran, ha-
brian de reducirse en nimero ¥ estar sometidas a ciertas exigencias
referentes a su arquitectura, su aspecto y su discrecién, Cuando nos
metamos con eso (¥ con todo el comercio de carretera), pensaré que
estamos hablando en serio» (John Kenneth Galbraith)!

Moteles (fig. 48)

Lugar: viene determinado por el trifico, los accesos a las
autopistas, los costes de fachada y la fdcil visibilidad; oficinas v
restaurante lo mas cerca posible de la carretera; salas de reunidn
(para atraer a los hombres de negocios); dormitorios lejos de la
carretera, contiguos al aparcamiento v agrupados en tornmo a una
piscina, un patio, etc.

Edificios: oficinas ¥ marquesinas con aparcamiento tem-
poral: restaurante con aparcamiento; lugares para reuniones: dor-
mitorios cerca del aparcamiento vy conectados mediante paseos cu-
biertos con otras instalaciones; el tamafio normal de las habitaciones
es de 425 metros de anchura por 8,25, 730 6 6,40 metros de longitud.
Entrada por un corredor de doble acceso, armario para el equipaje,
aseo v estanteria a un lado; vestidor con lavabo v cuarto de bafio en
el otro; luego dormitorio; gran ventanal corredero al patio, a una
terraza o a la piscina; televisor frente a la cama; armario para equi-
pajes, mesa vy mostrader para televisor en un mueble continuo;
generalmente, una o dos camas dobles con controles remotos en la
cabecera.

Estilo: dentro se evita ¢l aspecto de dormitorio (igual que
en casa pero un poco mas lujoso); fuera, los componentes bisicos
estin estandarizados de modo que el edificio se convierta en anun-
cio, como el Howard Johnson v el Holvday Inn (Peter Hoyt).

La iluminacién de Las Vegas

La luz diurna de Las Vegas, como la de Grecia, hace que
los templos policromos se alcen orgullosos v netos en ¢l desierto, Es
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una cualidad dificil de captar en un film. Ninguna de las t:utogm['jas
de la Acrdpolis le hacen justicia y Las Vegas es mas conocida por su
jluminacion nocturna que por su luz diurna.

ummwﬂlduduqﬂedénimydwmnﬂayhajm
El Fontainebleau

«Para entrar en el comedor se suben tres escalones, se
ghren un par de puertas y se camina sobre una plataforma para
juego bajar otros tres escalones. El comedor estd, pues, exactamente
al mismo nivel que el vestibulo, pero cuando ascienden llegan a la

taforma... y antes de sentarse han pasado por el escenario como
i formaran parte del reparto. Todo ¢l mundo los ha mirado y ellos
han mirado a todo el mundos (Morris Lapidus).’

Los estilos de Las Vegas

Marroqui de Miami, estilo internacional Jet Set; arte mo-
derno orgasmico de Hollywood, orgdnico detrds; Yamasaki Bernini
con orgiastico romano; morisco de Niemeyer; morisco Tudor (ca-
balleros de Arabia); hawaiano Bauhaus. .

«La gente busca ilusiones; no quiere las realidades del mun-
do. Y yo me pregunto: /dénde encuentro yo ese mundo de ilusion?
;Dénde estan formulados sus gustos? /Estudian en la escuela? ;Van
a los Museos? ;Viajan por Europa? Sélo en un lugar: las peliculas.
Van al cine. Al infierno todo lo demés» (Morris Lapidus).*

Los ritulos de Las Vegas (figs. 62-68)

Ha llegado el momento de que un estudioso escriba una
tesis doctoral sobre los rotulos. El o ella necesitaria perspicacia
literaria v artistica, pues las mismas razones que llevan a hacer
anuncios Pop Art (la necesidad de comunicar a gran velocidad el
méximo de significado) llevan a redactarlos en literatura Pop. Por
ejemplo, éste es un rotulo de Filadelfia:

0. R Lumpkin. Bodybuilders. Fenders Straightened. Wrecks our
specialty. We take the dent out of accident.

{0. R. Lumpkin. Carroceros. Guardabarros reforzados. Nuesira es-
pecialidad, los destrozos. Eliminamos abolladuras de accidentes.)
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Estudiaremos y clasificaremos los rdtulos de Las Vegas
por su contenido y su forma, por su funcién (de noche y de dia) y
su emplazamiento, asi come por su tamafio, color, estructura, méte.
do de construccidn, e intentaremos comprender en qué consiste el
sestilo Las Vegass en anuncios v lo que podemos aprender de ellos
sobre una arquitectura impura de formas v simbolos.

El anilisis estilistico de los anuncios de Las Vegas reve-
laria la influencia de los grandes (los disefiadores de YESCO) sobre
la arguitectura menor de las capillas nupciales v las saunas; com-
pararia la imagineria publicitaria de carfcter nacional ¥ general de
las estaciones de gasolina con la imagineria simbdlica de caricter
unico y especifico de los casinos; y rastrearia los esquemas de in-
fluencias hacia atrds y hacia adelante, entre artistas ¥ fabricantes
de rdtulos. Trazaria paralelismos con la arguitectura histérica que
realza la asociacién del simbolismo, como el Romanticismo, el Eclec-
ticismo, el Manierismo, v los aspectos iconogrificos de la arguitec
tura gotica, y finalmente enlazaria todo esto con los estilos publici-
tarios de Las Vegas.

En el siglo xvil Rubens cred una sfibrica» de pintura en
la que diferentes obreros se especializaban en ropajes, follajes o des-
nudos. En Las Vegas también hay una «fdbricas de anuncios: la
Young Electric Sign Company. Y alguien deberia hablar con su per-
sonal, ¥ observar v documentarse en cada uno de los departamentos
de la YESCO, para averiguar lo que guifa a sus disefiadores v estu-
diar todo el proceso de disefio.

¢Existe un vocabulario privado entre los disefiadores de
anuncios, semejante al de la arquitectura? ;Coémo se resuelve en el
disefio de anuncios la contradiccion entre forma y funcidn? Fotogra-
fiense cuidadosamente las maquetas de los anuncios.

¢ Como utilizan realmente las personas en la carretera 91 las
bandas centrales, los caminos de acceso a los casinos, los aparca-
n}ier;tus ¥ los accesos peatonales? ¢Como reaccionan ante los anun-
Cios?

Informe sobre cdmo se acercan los conductores al hotel

1. La mayoria de los conductores toman la primera entra-
da disponible, en cuanto perciben los limites del lugar
a donde desean ir.

2. La mayoria no tienen en cuenta el rétulo ni la disposi-
cidn interna del aparcamiento tal comeo la determind el

disefiador. Obsérvese el anuncio del Circus Circus Ca-
sino.

3. El emplazamiento de los rétulos v de los demds acceso-
rios del aparcamiento parecian ejercer muy poca in-
fluencia en el uso del lugar.

4. La linea aparente de la propiedad es un elemento de
control sobre el modo de ver el aparcamiento.
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5. Elementos visuales, como las fuentes del Caesars Pa-
lace ¥ el Circus Circus, controlan a los conductores mu-
cho méas que cualguier otra sefial direccional (John
Kranz y Tony Zunino).

La inclusion vy el orden dificil

«jSistemas modernos! {5i, realmente! Aproximarse a todo
de una manera estrictamente metddica y sin alejarse ni un pelo de
los esquemas preconcebidos hasta que el sisterna estrangule al genio
y ahogue la joie de vivre; ése es el signo de nuestro tiempos (Ca-
millo Sitte).”

«5in embargo, es estéril buscar algin elemento dramdtico
glave, alguna piedra angular, que si se aclara, lo aclara todo. En una
ciudad no hay, en verdad, ninguna piedra angular. La mezcolanza es
esa piedra angular, y los apoyos mutuos son el ordens (Jane Jacobs).

«La palabra clave es: Proporcidn. Y con independencia del
significado que le atribuyamos (belleza, atractivo visual, buen gusto,
o compatibilidad arquitectdnica), la limitacion del tamafio de los
anuncios eléctricos no garantizan nada de eso. Las proporciones ade-
cuadas —la relacién de los elementos grificos entre si— son necesa-
rias para el buen disefio, sea ¢ste de ropas, de arte, de arquitectura
o de un rotulo eléctrico. El factor determinante de las lineas maes-
tras que influirdn satisfactoriamente en la consecucién de un aspecto
atractivo es el tamafio relativo, v no el tamafo totale (California
Electric Sign Association)” .

¢Se debe exigir a una estacidm de servicio que armonice
con los casinos (es decir, que se parezca a ellos)?

{Cémo puede diferenciarse grificamente una intencidn de
disefio de un disefio posible entre los muchos que podrian nacer
de un control del disefio?

Los sistemmas de simulacidn urbana a base de video-com-
putadores abren posibilidades de control a ensayar mediante la si-
mulacién de entornos. Utilizadas imaginativamente podrian dar
lugar a controles mds flexibles y eficientes.

Controles y embellecimiento

El Strip de Las Vegas ssimplemente nacié y crecids, ¥
quizé sus promotores construyeron fuera de los limites de la ciudad
para escapar a los controles. Pero hoy existen los controles de edi-
ficacion vy urbanizacién normales, y un scomité de embellecimiento
del Strip» (fig. 69). No hay precedentes de que las comisiones est:.?-
ticas produzcan buena arquitectura’ (Haussmann no fue una comi-
sibn sino un sistema de control formado por un solo hombre. Su
poder v los resultados a que llegd son dudosamente deseables hoy v,
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desde luego, inalcanzables.) Las comisiones sdlo producen mediocr.
dades y un urbanismo meortecino, ;/Qué ocurrird con el Strip cuands,
pongan sus manos sobre él los profesionales del buen gusto?

Control de rotulos

Las premisas basicas de los tres aspectos fundamentales
son las siguientes:

Estética: «El entorno urbano como medio de comunica.
cidn... Los anuncios deben reforzar v aclarar esta comunicacitn.»

Industria de rdiulos: «Los rotulos son buenos, son buenos
para el negocio, que hace "un good for H'america too".»

Estatutos legales: «5i sélo guiere conseguir esos requisitos
minimos, podemos recaudar un impuesto para el municipio ¥ uste-
des, caballeros, pueden continuar con sus respuestas emisor- men-
saje - receptors (Charles Korn).

Imagen de Las Vegas: Inclusién y alusién en arquitectura
(figs. 71, 72)

La imagen que emplea el discfiador debe ser algo muy evo-
cador, algo que no limite por ser demasiado definido v concreto, sino
que ayude al disefiador a concebir la ciudad en términos fisicos. No
bastan los rostros que rien o lloran ni las personas ante las maqui-
nas de juego. /Qué es una imagen de disefiador urbano, o un con-
junto de imigenes, en el Strip ¥ en los espacios grandes y bajos de
los casinos? ¢Qué técnicas —cine, grafismo u otras— deberian usarse
para representarlas?

En los siglos XvIIT v XIX, una parte importante de la edo-
cacidn del argquitecto consistia en dibujar ruinas romanas. Si el
arquitecto del siglo xvinn descubria su gestalt de disefio por medio
del Grand Tour ¥ un bloc de dibujo, nosotros como arquitectos del
siglo xx tendremos que encontrar nuestro propio «bloc de dibujo»
para Las Vegas.

Creemos que hemos de construir nuestra imagen visual de
Las Vegas mediante un collage hecho a base de artefactos de Las
Vegas de todo tipe y tamafio, desde los anuncios YESCO hasta el
calendario diurno del Caesars Palace. Para construir este collage
hemos de coleccionar imdgenes, slogans verbales v objetos. Y no
olvidar que, por diversas que sean las piezas, han de yuxtaponerse
de un modo significativo, por ejemplo, como se hace con Roma ¥
Las Vegas en este estudio. Documentar la piazza norteamericana en
contraposicion a la romana, v la Roma de Nolli en contraposicidn
al Strip.
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